**Marketing Slogans 500-510¢“**

VW - Es ist einfach.

NBA - Time not die, loyal to the game
NBA - loyal to game, strive the time
NBA - You got very hot

NBA - Timeset to involve

NBA - Strive for loyal game

NBA - Unique special improvement
Nike - It does it matter

Nike - play to change

Nike - keep your heads ringing

**TV-Werbespot — Die Kraft des Spiels**

**Szene 1: Einfachheit erleben**

(Bild: Ein junger Spieler setzt sich vor einen Bildschirm, das Licht erleuchtet das
Gesicht, die Controller in den Hénden, bereit fiir das Abenteuer.)
**Voice-over:** * Es ist einfach — der Einstieg in das Spiel war nie so leicht.“*

**Szene 2: Hingabe und Fokus**

(Bild: Ein Sportler auf dem Spielfeld, die Uhr tickt, der Ball fliegt in Zeitlupe in
Richtung des Tors, der Fokus auf dem Spiel ist unerschiitterlich.)
**Voice-over:** * Time not die, loyal to the game — setze auf das Spiel, denn
Zeit ist deine wertvollste Ressource.“*

**Szene 3: Der Kampf und das Streben**

(Bild: Ein E-Sport-Team inmitten eines spannenden Matches, der Bildschirm
zeigt die letzten Sekunden des Spiels, jeder Schritt z&hlt.)

**Voice-over:** * Loyal to the game, strive the time — bleib dem Spiel treu und
strebe nach jeder Sekunde.**

**Szene 4: Der Erfolg naht**

(Bild: Ein Sieger feiert den Gewinn eines Spiels, der Bildschirm zeigt das ,,Vic-
tory“-Zeichen, die Freude ist greifbar.)

**Voice-over:** * You got very hot — der Sieg ist nahe, du bist auf dem besten
Weg.“*



**Szene 5: Voller Einsatz**

(Bild: Ein Team plant die nichste Strategie, jeder Spieler bringt sein Wissen und
seine Féahigkeiten ein. Der Bildschirm zeigt eine neue Herausforderung.)
**Voice-over:** * Timeset to involve — setze auf die Zeit, um alles zu geben und
die Herausforderung anzunehmen.“*

**Szene 6: Streben nach Loyalitit**

(Bild: Ein einzelner Spieler gibt alles, seine Augen sind entschlossen, er ist be-
reit, fiir den Erfolg zu kdmpfen.)

**Voice-over:** * Strive for loyal game — strebe danach, das Spiel zu meistern,
mit Hingabe und Loyalitdt.«*

**Szene 7: Einzigartigkeit und Wachstum**

(Bild: Ein Spieler hat sich weiterentwickelt, sein Spielstil hat sich verdndert, er
setzt neue Maf3stibe.)

**Voice-over:** * Unique special improvement — sei einzigartig und verbessere
dich, sei der Unterschied.“*

**Szene 8: Der Moment der Entscheidung**

(Bild: Ein Spieler trifft eine wichtige Entscheidung im Spiel, der Bildschirm
zeigt einen entscheidenden Zug, der alles verdndern wird.)

**Voice-over:** * Tt does it matter — jeder Moment zéhlt, jede Entscheidung
verdndert das Spiel.“*

**Szene 9: Verinderung durch Spiel**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden spielt zusammen, lacht und diskutiert, sie spii-
ren, wie das Spiel ihre Perspektiven verdndert.)

**Voice-over:** * Play to change — spiele, um zu verdndern, nicht nur das Spiel,
sondern auch dich selbst.**

**Szene 10: Der Sound des Erfolgs**

(Bild: Die Musik wird lauter, die Kopfe der Spieler beginnen im Takt zu nicken,
das Gefiihl von Triumph und Energie steigt.)

**Voice-over:** * Keep your heads ringing — der Erfolg hat einen Klang, hor
ihn und spiir ihn.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Spiels erscheint auf dem Bildschirm, wihrend der Sound
von jubelnden Fans die Szene fiillt.)

**Voice-over:** * Bleib loyal, spiele mit Leidenschaft, erlebe die Verdnde-
rung. *



**Marketing Slogans 510-520¢“**

Nike - keep change. It matter
Nike - correct me. If you know
NBA - Forgive is nice things to do
NBA - Nice things, we do

NBA - To do, is forgive to remind

NBA - Passion in loyal

NBA - We build. We throw, We made
NBA - In nice things

Coca Cola - Take always time

Pepsi - While we smile

**TV-Werbespot — Die Kraft des Guten**

**Szene 1: Verinderung annehmen**

(Bild: Eine Stadt, die sich kontinuierlich veridndert — alte Gebdaude werden reno-
viert, neue Ideen entstehen, alles ist in Bewegung.)

**Voice-over:** * Keep change. It matter — Verinderung ist wichtig, weil sie
alles bewegt.“*

**Szene 2: Korrektur und Weiterentwicklung**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen arbeitet zusammen, ein Teammitglied korri-
giert freundlich den anderen, damit alle sich weiterentwickeln.)
**Voice-over:** * Correct me. If you know — gemeinsam lernen und wachsen,
um das Beste aus uns herauszuholen.**

**Szene 3: Die Kraft der Vergebung**

(Bild: Zwei Menschen, die sich in einer emotionalen Umarmung verséhnen, der
Blick auf ihre Gesichter zeigt Erleichterung und Verstdndnis.)

**Voice-over:** * Forgive is nice things to do — Vergebung heilt, sie ist der Weg
zu einem besseren Miteinander.**

**Szene 4: Gute Taten im Alltag**

(Bild: Eine Person hilft einem Nachbarn, jemand bringt einem Kollegen einen
Kaffee, es sind kleine Gesten der Freundlichkeit, die den Tag heller machen.)
**Voice-over:** * Nice things, we do — kleine, aber kraftvolle Taten verdndern
den Tag.“*



**Szene 5: Erinnerungen an das Gute**

(Bild: Eine Mutter und ihr Kind schauen gemeinsam auf ein Fotoalbum, in dem
liebevolle Momente des Lebens festgehalten sind.)

**Voice-over:** * To do, is forgive to remind — was wirklich zahlt, sind die Er-
innerungen, die wir schaffen.**

**Szene 6: Leidenschaft und Loyalitit**

(Bild: Ein Musiker spielt voller Hingabe auf der Biihne, seine Leidenschaft spie-
gelt sich in jedem Akkord wider.)

**Voice-over:** * Passion in loyal — treu bleiben, wihrend Leidenschaft uns
antreibt.“*

**Szene 7: Gemeinsamer Bau von Zukunft**

(Bild: Ein Team arbeitet an einem Bauprojekt, jeder tragt einen wichtigen Teil
dazu bei, gemeinsam etwas Grofes zu erschaffen.)

**Voice-over:** * 'We build. We throw, We made — wir bauen, wir schaffen, wir
machen es moglich.**

**Szene 8: In kleinen Momenten das Gute finden**

(Bild: Ein Team sitzt zusammen in einer entspannten Runde, lacht und genief3t
den Moment der Gemeinsambkeit.)

**Voice-over:** * In nice things — das Gute ist immer da, in den kleinen Mo-
menten des Lebens.“*

**Szene 9: Zeit nehmen fiir das Wesentliche**

(Bild: Eine Person geht bewusst langsam durch einen Park, genieB3t die Ruhe und
ist mit ihren Gedanken im Einklang.)

**Voice-over:** * Take always time — nimm dir die Zeit fiir das, was wirklich
zahlt.“*

**Szene 10: Licheln und Positivitat**

(Bild: Zwei Freunde lachen miteinander, wéhrend sie einen Spaziergang machen,
ihre Gesichter sind von Freude und Zufriedenheit geprigt.)

**Voice-over:** * While we smile — das Leben wird schoner, wenn wir mit
einem Lacheln durch die Welt gehen.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint in sanften Farben, begleitet von einem harmonischen
Klang.)

**Voice-over:** * Verdndere, verzeihe, baue — und lasse das Gute in deinem
Leben erbliithen.“*



**Marketing Slogans 520-530¢“**

Coca Cola - Always in Time

Pepsi - Do you‘ve ever

Jack Daniel‘s - Have to back my way
Captain Morgan - Believe it or not
Pepsi Cola - I do what I got do

Cola Pepsi - Do your thing

Huawei - Follow inspiration, be clever do smart
Huawei - grow up with the sun

Huawei - technology in passion

Pepsi Cola - Living it up. It be Okay

**TV-Werbespot — Die Zeit ist jetzt**

**Szene 1: Piinktlichkeit und Entschlossenheit**

(Bild: Ein junger Mensch springt aus dem Bett, schaut auf die Uhr und macht
sich schnell auf den Weg. Der Tag beginnt mit voller Energie.)
**Voice-over:** * Always in time — immer piinktlich, immer bereit fiir den
Moment.**

**Szene 2: Den Weg finden**

(Bild: Eine Person steht vor einer Kreuzung, iiberlegt, und dann entschlief3t sie
sich, ihren eigenen Weg zu gehen. Die Strafle 6ffnet sich vor ihr, klar und weit.)
**Voice-over:** * Do you’ve ever — hast du jemals iiberlegt, deinen eigenen
Weg zu gehen?**

**Szene 3: Zuriick zu den Wurzeln**

(Bild: Ein Moment der Reflexion, der Blick zuriick auf die Reise, die schon ge-
macht wurde. Doch dann dreht sich der Blick nach vorne, entschlossen, weiter-
zugehen.)

**Voice-over:** * Have to back my way — manchmal muss man sich zuriickbe-
sinnen, um weiterzukommen.““*

**Szene 4: Der Glaube an sich selbst**

(Bild: Ein Léufer sprintet auf der letzten Strecke eines Marathons, der Zielbogen
ist in Sicht. Der Blick auf sein Gesicht zeigt festen Glauben an den Sieg.)
**Voice-over:** * Believe it or not — glaube daran, dass du es schaffst, auch
wenn der Weg schwer ist.**



**Szene 5: Handeln und Umsetzen**

(Bild: Ein Kiinstler arbeitet an seinem Meisterwerk, ein Architekt entwirft ein
Gebaude — beide in einem Moment der kreativen Hingabe und Aktion.)
**Voice-over:** * T do what I got to do — wenn es darauf ankommt, handelst
du.«*

**Szene 6: Dein eigener Weg**

(Bild: Ein junger Unternehmer plant sein eigenes Geschift, voller Tatendrang
und Optimismus. Er setzt Ideen in die Tat um und macht den ersten Schritt.)
**Voice-over:** * Do your thing — mach dein Ding, geh deinen Weg.“*

**Szene 7: Inspiration folgen**

(Bild: Ein Designer blickt auf seine Skizzen, die Linien und Formen beginnen
sich zu verbinden, seine Inspiration wird Realitét.)

**Voice-over:** * Follow inspiration, be clever, do smart — folge deiner Inspira-
tion und gestalte die Zukunft.**

**Szene 8: Wachstum und Energie**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden beobachtet den Sonnenaufgang. Die Sonne
geht auf und erleuchtet den Tag, voller neuer Moglichkeiten und Energie.)
**Voice-over:** * Grow up with the sun — wachse mit dem Tag, nutze die Ener-
gie des Moments.“*

**Szene 9: Technologie mit Leidenschaft**

(Bild: Ein Ingenieur arbeitet an einem hochmodernen Gerét, seine Augen leuch-
ten, als er eine bahnbrechende Entdeckung macht.)

**Voice-over:** * Technology in passion — wenn Leidenschaft auf Innovation
trifft, entstehen Wunder.“*

**Szene 10: Das Leben genieflen**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden féhrt in einem Auto entlang einer malerischen
KiistenstraB3e. Die Sonne scheint, die Musik spielt, und sie genieBen den Moment
in vollen Ziigen.)

**Voice-over:** * Living it up. It be okay — lebe den Moment, es wird alles
gut.*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einem weiten, offenen Horizont, wéhrend die
Kamera langsam zuriickzoomt und die ganze Welt sichtbar wird.)
**Voice-over:** * Die Zukunft gehort denen, die handeln — mach den ersten
Schritt.*



**Marketing Slogans 530-540¢“**

Coca Cola - Live take always. Inseanly magical

Coca Cola - Take me magical

Coca Cola - Always take life in magical Exceptionality
Pepsi Cola - Expands your horizons

Pepsi Cola - Enjoyment is a pleasure

Pepsi Cola - Smile and be free

NBA

We create space in new horizon

We whoop that trick almost in space to be unusual

We stay loyal to the game

We describe story*‘s fore glory‘s
We stay together to get a magical taste
We build strong to conform a new level

**TV-Werbespot — Magie der Ungewohnlichkeit**

**Szene 1: Der Beginn eines magischen Moments**

(Bild: Ein Sonnenaufgang, der die Welt in goldenes Licht taucht. Eine Person
steht auf einem Berggipfel und blickt in die Weite, die Atmosphére ist von Zau-
ber erfiillt.)

**Voice-over:** * L ive take always. Inseanly magical — Erlebe das Leben, als
wire es pure Magie.“*

**Szene 2: Die Faszination des Ungewdhnlichen**

(Bild: Eine Hand streckt sich aus, als ob sie die Luft beriihren konnte, die Farben
der Welt beginnen sich in einem spektakuldren Tanz zu vermischen. Alles scheint
moglich.)

**Voice-over:** * Take me magical — fithle die Magie und lass dich von ihr
tragen.“*

**Szene 3: Auergewohnlichkeit leben**

(Bild: Ein Kiinstler erschafft ein beeindruckendes Kunstwerk, eine Tanzerin
fliegt durch die Luft, die Szene ist voller Eleganz und Magie.)

**Voice-over:** * Always take life in magical Exceptionality — lebe das Leben
auflergewohnlich, mit einem Hauch von Magie in allem, was du tust.**

**Szene 4: Horizont erweitern**

(Bild: Ein Flugzeug fliegt hoch tiber den Wolken, der Blick weitet sich und zeigt
atemberaubende Landschaften. Der Horizont wird unendlich.)

**Voice-over:** * Expands your horizons — sieh die Welt aus einer neuen Pers-
pektive, erweitere deinen Horizont.“*



**Szene 5: Der Genuss des Lebens**

(Bild: Ein Paar sitzt am Strand, l4chelt und genief3t einen Cocktail, wihrend die
Wellen sanft an den Ufern plétschern. Sie leben im Moment.)

**Voice-over:** * Enjoyment is a pleasure — der wahre Genuss liegt im Erleben
der schonen Momente.*

**Szene 6: Freiheit im Licheln**

(Bild: Ein junger Mensch lduft durch eine belebte Stadt, ein Lacheln auf den
Lippen, das Gefiihl von Freiheit ist greifbar. Der Wind spielt mit seinen Haaren.)
**Voice-over:** * Smile and be free — ein Lacheln ist der Schliissel zur Frei-
heit.**

**Szene 7: Neue Riume erschaffen**

(Bild: Architekten und Designer arbeiten zusammen, ein futuristisches Gebaude
entsteht, das eine neue Ara einldutet. Alles ist moglich.)

**Voice-over:** * 'We create space in new horizon — wir erschaffen Raume in
neuen Horizonten, fiir die Zukunft, die wir gestalten.**

**Szene 8: Auflergewohnliche Erlebnisse**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen fahrt in einem Raumschiff tiber den Planeten,
das Gefiihl von Ungewohnlichkeit und Abenteuer ist greifbar.)

**Voice-over:** * 'We whoop that trick almost in space to be unusual — Wir
nehmen das Ungewohnliche, als wére es unser Alltag.**

**Szene 9: Loyalitit und Hingabe**

(Bild: Ein Sportler trainiert hart, jeder Schritt ist voller Hingabe, der Blick ist
fokussiert auf das Ziel.)

**Voice-over:** * 'We stay loyal to the game — bleib dem Spiel treu, auch wenn
der Weg schwer ist.“*

**Szene 10: Geschichten fiir die Ewigkeit**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden sitzt am Lagerfeuer, sie erzihlen sich Ge-
schichten, die mit der Zeit legendédr werden. Ihre Gesichter spiegeln Freude und
Zusammenhalt wider.)

**Voice-over:** * 'We describe stories fore glory’s — Geschichten, die fiir den
Ruhm erzdhlt werden, und fiir das Leben, das wir erschaffen.*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einem leuchtenden Horizont, der Blick auf die un-
endlichen Moglichkeiten der Zukuntft.)

**Voice-over:** * Lebe die Magie. Erschaffe das Ungewdhnliche. Deine Reise
beginnt jetzt.“*



**Marketing Slogans 540-550**

NBA

Steam. Stream. Energy.
Perfomance.Fokus.Productivity
Strongness. Effectivity. Balance

WYV -1 just wann know you

VW - Passion in E motion Sense
VW - With us you drive better
VW - Everthing has changed
VW - E Motion in Event Horizon

**TV-Werbespot — Die Kraft der Verinderung**

**Szene 1: Die Energie des Spiels**

(Bild: Ein Basketballspieler springt in Zeitlupe zum Korb, die Energie des Spiels
ist in jeder Bewegung spiirbar, der Ball fliegt durch die Luft.)

**Voice-over:** * NBA — Der Moment der Entscheidung, wo Energie und Lei-
denschaft aufeinandertreffen.**

**Szene 2: Die Kraft des Fortschritts**

(Bild: Eine junge Person startet eine Streaming-App auf ihrem Gerét. Der Bild-
schirm zeigt eine rasante Ubertragung eines Spiels, vollgepackt mit Action und
Energie.)

**Voice-over:** * Steam. Stream. Energy. — Die Welt der Energie, die immer in
Bewegung bleibt.“*

**Szene 3: Fokus und Leistung**

(Bild: Ein Sportler sitzt konzentriert in der Umkleidekabine, seine Augen auf das
Spiel fokussiert. Seine Gedanken sind klar, die Konzentration spiirbar.)
**Voice-over:** * Performance. Fokus. Productivity. — Fiir wahre Leistung ist
der Fokus der Schliissel.“*

**Szene 4: Stirke und Effektivitat**

(Bild: Ein Team arbeitet im Training zusammen, hebt das Gewicht, zieht gemein-
sam in die gleiche Richtung, die Kraft und Effektivitét ist deutlich spiirbar.)
**Voice-over:** * Strongness. Effectivity. Balance — Stirke und Balance fithren
zum Erfolg.“*



**Szene 5: Interesse an Verbindung**

(Bild: Zwei Menschen sprechen miteinander, ihre Blicke sind aufmerksam und
neugierig. Eine tiefere Verbindung entsteht zwischen ihnen.)

**Voice-over:** * T just wanna know you — es geht um mehr als nur Worte, es
geht um Verbindung.“*

**Szene 6: Leidenschaft in Bewegung**

(Bild: Ein Ténzer bewegt sich mit unglaublicher Grazie, seine Bewegungen sind
im Einklang mit der Musik, die Leidenschaft ist in der Luft zu spiiren.)
**Voice-over:** * Passion in E Motion Sense — Bewegung wird zur Leiden-
schaft, in jeder Faser des Korpers.“*

**Szene 7: Gemeinsam stirker werden**

(Bild: Ein Fahrer steuert ein Auto auf einer kurvigen Stral3e, der Fahrer fiihlt sich
sicher und verbunden mit seinem Fahrzeug, es ist ein perfektes Zusammenspiel.)
**Voice-over:** * 'With us you drive better — mit uns fahrst du besser, du erlebst
Kontrolle und Prézision.“*

**Szene 8: Eine neue Ara**

(Bild: Ein schneller Schnitt zwischen verschiedenen Technologien — neue Geriéte,
fortschrittliche Fahrzeuge, und eine Welt, die sich stindig verdndert und erneu-
ert.)

**Voice-over:** * Everything has changed — alles hat sich verdndert, und du bist
mittendrin.“*

**Szene 9: Die Zukunft erleben**

(Bild: Ein Raumfahrer blickt aus dem Fenster seines Raumschiffs auf den unend-
lichen Raum, in dem die E-Motion-Technologie seine Reise ermoglicht.)
**Voice-over:** * E Motion in Event Horizon — Technologie, die deine Reise
verdndert und dich zu neuen Horizonten fiihrt.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint mit einer dynamischen Animation, umgeben von Ener-
gie und Bewegung, die Szene zeigt das Streben nach dem Unmdoglichen.)
**Voice-over:** * Fahre schneller, lebe stirker, erlebe die Verdnderung — deine
Reise beginnt jetzt.“*
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**Marketing Slogans 550-560“**

Coca Cola - Kiss and hug me

Coca Cola - Everthing is Anywhere
Coca Cola - Always take life

Coca Cola - Magical Refresh

Coca Cola - At once love

Coca Cola - Delishes Horizon
Coca Cola - Real Taste in

Coca Cola - Open that taste
Coca Cola - Genius!

Pepsi - somebody is somewhere

**TV-Werbespot — Der Zauber des Moments**

**Szene 1: Die Kraft der Nihe**

(Bild: Zwei Menschen umarmen sich in einem sanften Sonnenlicht, die Welt um
sie herum scheint stillzustehen. Ein Moment voller Liebe und Geborgenheit.)
**Voice-over:** * Kiss and hug me — der Zauber der Nihe, die Wéarme eines
Augenblicks.**

**Szene 2: Freiheit und Weite**

(Bild: Ein endloser Horizont erstreckt sich, eine Person fahrt in einem offenen
Auto, der Wind weht durch die Haare, die Welt ist grenzenlos.)
**Voice-over:** * Everything is Anywhere — alles ist mdglich, wohin du auch
gehst.“*

**Szene 3: Das Leben genieflen**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden geht an einem Strand entlang, lacht und lebt
den Moment. Die Sonne taucht alles in warmes Licht.)

**Voice-over:** * Always take life — nimm das Leben in vollen Ziigen, erlebe
jede Sekunde.*

**Szene 4: Erfrischung und Magie**

(Bild: Eine Person trinkt ein erfrischendes Getrdnk an einem heiflen Sommertag,
das Gefiihl von Frische und Magie durchzieht die Luft.)

**Voice-over:** * Magical Refresh — ein Moment der Erfrischung, der dich mit
neuer Energie erfiillt.“*
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**Szene 5: Liebe auf den ersten Blick**

(Bild: Zwei Menschen sehen sich zum ersten Mal an, ihre Blicke treffen sich und
ein Lacheln breitet sich aus, als ob die Zeit stillsteht.)

**Voice-over:** * At once love — manchmal ist es der Augenblick, der alles
verandert.“*

**Szene 6: Ein neuer Horizont**

(Bild: Eine malerische Landschaft erscheint im Sonnenuntergang, die Weite des
Horizonts 1ddt zu neuen Entdeckungen ein.)

**Voice-over:** * Delicious Horizon — entdecke die Kostlichkeiten der Welt,
die sich vor dir entfalten.**

**Szene 7: Geschmack erleben**

(Bild: Eine Person probiert einen frisch zubereiteten Snack, der Geschmack ex-
plodiert formlich auf der Zunge, und ein Lécheln breitet sich aus.)
**Voice-over:** * Real Taste in — der wahre Geschmack ist hier, erlebe die
Intensitdt in jedem Bissen.**

**Szene 8: Ein Moment des Genusses**

(Bild: Eine Familie sitzt gemeinsam am Tisch, der Duft eines kdstlichen Essens
fiillt den Raum, die Freude am Leben ist in jedem Gesicht zu sehen.)
**Voice-over:** * Open that taste — 6ffne den Geschmack, 6ffne die Freude.**

**Szene 9: Genialitiit in jedem Detail**

(Bild: Ein kreativer Koch zaubert ein Meisterwerk auf dem Teller, jede Zutat ist
perfekt abgestimmt, ein wahres Kunstwerk.)

**Voice-over:** * Genius! — Entdecke die Genialitét in jedem Detail, in jedem
Moment.**

**Szene 10: Die Magie des Seins**
(Bild: Zwei Menschen stehen auf einem Balkon, schauen in die Ferne und wis-
sen, dass irgendwo auf der Welt noch mehr Abenteuer warten.)

**Voice-over:** * Somebody is somewhere — irgendwo, irgendwo wartet etwas
fur dich.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint in einem sanften Licht, umgeben von den Szenen des
Lebens und der Liebe.)

**Voice-over:** * Erlebe den Zauber des Moments — jetzt, hier und {iberall.“*
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**Marketing Slogans 560-570¢“**

Pepsi - Smile is sun

Pepsi - Have the wave. Smile today
Pepsi - Do you‘ve ever done

Pepsi - I have the red and the blue
Pepsi - We change your mind

Pepsi - Get you walk on

Pepsi - Get your head bright

Pepsi - Cast to show

Jack Daniel - Set it on, I care for you
Jack Daniel - here we go a guy

**TV-Werbespot — Die Energie des Moments™**

**Szene 1: Die Kraft des Lichelns**

(Bild: Eine Person geht durch eine belebte Stadtstralle, ein spontanes Licheln
erscheint auf ihrem Gesicht. Das Licheln wirkt wie ein Lichtstrahl, der die Um-
gebung erhellt.)

**Voice-over:** * Smile is sun — Ein Lacheln ist wie die Sonne, es erhellt den
Tag.«*

**Szene 2: Den Moment leben**

(Bild: Ein junger Mensch steht am Ufer eines Meeres, spiirt den Wind und
springt auf die Wellen, voller Energie und Freude.)

**Voice-over:** * Have the wave. Smile today — Nimm die Welle, ldchle und
geniefle den Tag.**

**Szene 3: Die Vergangenheit hinter sich lassen**

(Bild: Eine Person blickt nachdenklich auf ihre Vergangenheit, dreht sich dann
um und geht voller Entschlossenheit weiter.)

**Voice-over:** * Do you’ve ever done — hast du jemals etwas getan, das dich
verdndert hat?**

**Szene 4: Die Farben der Welt**

(Bild: Ein Maler stellt zwei Farben nebeneinander — Rot und Blau — und die
Farben beginnen miteinander zu verschmelzen, ihre Vielfalt und Bedeutung wird
sichtbar.)

**Voice-over:** * I have the red and the blue — Ich habe das Rote und das
Blaue, die Farben des Lebens.“*
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**Szene 5: Der Wandel der Gedanken**

(Bild: Ein Mensch schaut auf ein beeindruckendes Kunstwerk, es verdndert sei-
nen Blick auf die Welt, neue Ideen und Perspektiven entstehen.)
**Voice-over:** * We change your mind — Verdnderung beginnt im Kopf, und
sie 6ffnet neue Tiiren.**

**Szene 6: Den eigenen Weg finden**

(Bild: Eine Person geht entschlossen einen steinigen Weg entlang, der Blick ist
fokussiert, der Schritt sicher und fest.)

**Voice-over:** * Get you walk on — Geh deinen Weg, mit jedem Schritt wéchst
du.*

**Szene 7: Klarheit und Fokus**

(Bild: Ein junger Mann steht auf einem Berggipfel und blickt auf die weite Land-
schaft, sein Gesicht ist von Klarheit und Konzentration geprégt.)
**Voice-over:** * Get your head bright — Sei klar, sei fokussiert, lass den Mo-
ment zu dir sprechen.**

**Szene 8: Den Auftritt wagen**

(Bild: Ein Schauspieler steht backstage und bereitet sich auf seinen Auftritt vor.
Er atmet tief durch, dann tritt er selbstbewusst auf die Biihne.)

**Voice-over:** * Cast to show — Bereit, deinen Auftritt zu zeigen, deine Ge-
schichte zu erzdhlen.**

**Szene 9: Fiir dich da sein**
(Bild: Eine Gruppe von Freunden sitzt zusammen, einer reicht einem anderen
eine helfende Hand, voller Fiirsorge und Vertrauen.)

**Voice-over:** * Set it on, | care for you — Setze es in Bewegung, ich bin fiir
dich da.*“*

**Szene 10: Der Beginn eines Abenteuers**

(Bild: Ein junger Mann steigt auf ein Fahrrad und fahrt mit voller Vorfreude auf
die Strafle, das Gefiihl eines neuen Anfangs liegt in der Luft.)

**Voice-over:** * Here we go a guy — Hier geht’s los, ein neuer Schritt, ein
neues Abenteuer.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einem strahlend blauen Himmel, wihrend die
Kamera langsam in den Horizont zoomt.)

**Voice-over:** * Lichle, geh deinen Weg, und erlebe den Moment.“*
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**Marketing Slogans 570-580**

Jack Daniel - count myself, I product yourself
Coca Cola - Gimme what I want

Pepsi - Do what I got do

Fanta - Fantastic is real

Sprite - Be unsunal

Mezo Mix - Just of two of us
Nike - Just in Time

Nike - Time to enjoy

Nike - Walk me through
Nike - Sprint the clock

**TV-Werbespot — Deine Reise, Dein Moment**

**Szene 1: Die Selbstbestimmung**

(Bild: Eine Person steht vor einem Spiegel, blickt sich selbst an, nimmt dann
eine entschlossene Haltung ein und geht mit einem klaren Ziel vor Augen los.)
**Voice-over:** * Count myself, I product yourself — Ich zéhle auf mich, du bist
der Architekt deines eigenen Lebens.**

**Szene 2: Der Wunsch nach mehr**

(Bild: Eine Person betritt ein Geschéft und sieht ein Produkt, das sie sich schon
immer gewtinscht hat. Sie greift zu, und ihr Gesicht erstrahlt vor Freude.)
**Voice-over:** * Gimme what I want — Hol dir, was du willst, es ist dein Mo-
ment.“*

**Szene 3: Die Entschlossenheit**

(Bild: Eine Person steht vor einer Herausforderung, atmet tief ein und beginnt
fokussiert mit einer Aufgabe, die vor ihr liegt.)

**Voice-over:** * Do what I got to do — Tu, was zu tun ist. Verédndere deine
Welt, Schritt fiir Schritt.“*

**Szene 4: Die Realitiit der Fantasie**

(Bild: Eine spektakuldre Landschaft entfaltet sich vor den Augen der Kamera —
ein atemberaubendes Naturwunder oder ein urbaner Ausblick, der beeindruckt.)
**Voice-over:** * Fantastic is real — Fantasie wird wahr, wenn du bereit bist, sie
zu erleben.“*
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**Szene 5: Das Ungewohnliche leben**

(Bild: Eine Person hebt sich von der Masse ab, sei es durch Kleidung, durch eine
kiinstlerische Darbietung oder eine innovative Idee. Sie ist einzigartig.)
**Voice-over:** * Be unsunal — Sei ungewohnlich, sei du selbst, sei einzig-
artig.**

**Szene 6: Das Besondere im Kleinen**

(Bild: Zwei Menschen gehen Hand in Hand durch die Stadt, die Welt um sie
herum wirkt ruhig, als ob sie nur fiireinander existieren.)

**Voice-over:** *_ Just of two of us — Es geht nur um uns zwei, der Moment
zahlt.*

**Szene 7: Der perfekte Zeitpunkt**

(Bild: Eine Person blickt auf die Uhr und lauft dann mit einem Léacheln in Rich-
tung einer offenen Tiir, bereit fiir das, was kommt.)

**Voice-over:** *_ Just in Time — Der perfekte Moment ist jetzt.“*

**Szene 8: Der Genuss des Augenblicks**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden sitzt im Freien und genief3t ein gemeinsames
Abendessen, die Sonne geht unter und die Stimmung ist entspannt.)
**Voice-over:** * Time to enjoy — Nimm dir Zeit, um das Leben zu genieflen.**

**Szene 9: Gemeinsam unterwegs**

(Bild: Eine Person fiihrt einen anderen mit einem sanften Lacheln durch einen
belebten Platz. Der Weg wird klar, der Moment wird geteilt.)

**Voice-over:** * Walk me through — Lass mich dir den Weg zeigen, Seite an
Seite.“*

**Szene 10: Schnell und entschlossen**

(Bild: Eine Person sprintet auf einer Rennstrecke, der Fokus liegt auf der Ziel-
linie, jeder Schritt ist voller Energie und Entschlossenheit.)

**Voice-over:** * Sprint the clock — Verdndere die Zeit, setze alles auf den
Moment.**

** Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer dynamischen, sich stindig verandernden
Szenerie, die Freiheit und Entschlossenheit ausstrahlt.)

**Voice-over:** * Ergreife den Moment, gehe deinen Weg — Deine Reise be-
ginnt jetzt.**
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**Marketing Slogans 580-590“**

Nike - Get around, do it

VW - PopulA&r in die Zukunft

VW - Fiir Vision. Wir

VW - Passion in E. Mobility

Coca Cola - Everthing, Everywhere, Everyone, Every in All ways dones

Coca Cola - Believe In Love, Live, Laughing, Louder
Coca Cola - it Does matter

NBA - Where are you yet!

NBA - Never brake again

NBA - Nice things about

**TV-Werbespot — Die Zukunft der Bewegung**

**Szene 1: Aufbruch in die Zukunft**

(Bild: Eine Person steigt in ein modernes, futuristisches Fahrzeug, das sanft
startet. Die Welt um sie herum ist voller dynamischer Bewegung, die Zukunft
wird greifbar.)

**Voice-over:** * Get around, do it — Mach dich auf, die Welt wartet auf
dich.“*

**Szene 2: Visionen verwirklichen**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen arbeitet zusammen an einer digitalen Anzeige,
die die Vision einer nachhaltigen, vernetzten Zukunft zeigt. Sie sehen mit Hoff-
nung und Entschlossenheit in die Zukunft.)

**Voice-over:** * Populér in die Zukunft — Gemeinsam gestalten wir die Zu-
kunft von morgen.*

**Szene 3: Die Kraft der Vision**

(Bild: Eine Person blickt iiber eine Skyline, triumt von einer besseren Welt.
Technologie und Innovation sind allgegenwartig.)

**Voice-over:** * Fiir Vision. Wir — Wir stehen fiir eine Vision, die alles ver-
andert.**

**Szene 4: Leidenschaft fiir Mobilitat**

(Bild: Ein Elektrofahrzeug fihrt lautlos durch die Stadt, der Fahrer fiihlt sich mit
der Technologie verbunden, seine Leidenschaft fiir umweltfreundliche Mobilitét
ist spiirbar.)

**Voice-over:** * Passion in E. Mobility — Leidenschatft fiir die Mobilitdt der
Zukunft.“*
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**Szene 5: Die grenzenlose Welt**

(Bild: Menschen aus verschiedenen Teilen der Welt sind miteinander verbunden,
verschiedene Stiadte, Lander und Kulturen — alles vereint durch Innovation und
Technologie.)

**Voice-over:** * Everything, Everywhere, Everyone, Every in All ways done —
Alles, tiberall, fiir alle. Grenzenlose Mdoglichkeiten.**

**Szene 6: Der Glaube an das Leben**

(Bild: Eine Familie feiert zusammen auf einer Terrasse, lacht laut und genief3t
das Leben in vollen Ziigen. Die Sonne geht unter, und die Freude ist ansteckend.)
**Voice-over:** * Believe in Love, Live, Laughing, Louder — Glaube an die
Liebe, lebe das Leben und lache lauter.*“*

**Szene 7: Es zahlt**

(Bild: Ein junger Mann schaut auf eine herausfordernde Situation, dreht sich aber
mit einem entschlossenen Blick um und geht seinen Weg weiter.)
**Voice-over:** *_ It does matter — Es zéhlt, was du tust.*“*

**Szene 8: Der Blick auf die Zukunft**

(Bild: Eine Person sieht nach vorne, in die Ferne, und stellt sich die Fragen der
Zukunft. Der Wind weht ihr ins Gesicht, sie ist bereit filir das, was kommt.)
**Voice-over:** * Where are you yet! — Wo stehst du? Es ist Zeit, weiterzuge-
hen.“*

**Szene 9: Die Freiheit erleben**

(Bild: Ein Auto fahrt durch eine weite, offene Landschaft, schnell und frei, der
Fahrer genief3t die Freiheit, die der Weg ihm bietet.)

**Voice-over:** * Never brake again — Nie wieder stoppen, immer weiter.**

**Szene 10: Die schonen Dinge im Leben**

(Bild: Menschen teilen einen entspannten Moment, lachen zusammen und ge-
nieBen die kleinen, schonen Dinge des Lebens — der Moment ist einzigartig und
wertvoll.)

**Voice-over:** * Nice things about — Die schonen Dinge des Lebens, die uns
zusammenbringen. *

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer dynamischen Kulisse, die Zukunft, Innova-
tion und Lebensfreude ausstrahlt.)

**Voice-over:** * Fiir eine Zukunft voller Moglichkeiten. Fiir uns alle.“*
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**Marketing Slogans 590-600**

NBA - Passion for the next

NBA - In nice way to get

NBA - Look what you, make me do it
Nike - Live 1. Wanna keep it

Nike - Run it simple

Nike - We groove up

Nike - Just clock the game
Nike - Get chilly

Nike - Every time. I get it
Nike - Life. Is a lesson

**TV-Werbespot — Dein Moment, Dein Leben**

**Szene 1: Die Leidenschaft fiir das Neue**

(Bild: Eine Person steht auf einem Berggipfel und blickt in die Ferne, die weite
Landschaft vor ihr ist von der aufgehenden Sonne erleuchtet. Der Moment ist
voller Energie und Erwartung.)

**Voice-over:** * Passion for the next — Die Leidenschaft fiir das, was kommt,
fir das, was noch zu entdecken ist.“*

**Szene 2: Der einfache Weg**

(Bild: Eine Person geht mit einem Lécheln durch die StraBen der Stadt. Thr Weg
ist klar, sie nimmt alles mit Leichtigkeit und Freude auf.)

**Voice-over:** * In nice way to get — Auf dem einfachen, schonen Weg zum
Ziel.“*

**Szene 3: Der Impuls zur Verinderung**

(Bild: Eine Person steht vor einer Herausforderung, aber anstatt sich zuriickzu-
ziehen, sieht sie zuversichtlich in die Kamera und macht den ersten Schritt.)
**Voice-over:** * ook what you, make me do it — Schau hin, was du bewirken
kannst, du bist derjenige, der den Unterschied macht.**

**Szene 4: Den Moment leben**

(Bild: Eine Person springt in einen Pool, das Wasser spritzt in alle Richtungen,
wihrend sie lacht und das Leben in vollen Ziigen genief3t.)

**Voice-over:** * Live I. Wanna keep it — Lebe jetzt, halte den Moment fest.“*

19



**Szene 5: Einfachheit im Fokus**

(Bild: Eine Person fahrt mit einem einfachen, eleganten Fahrzeug durch eine
ruhige Landschaft, der Fokus liegt auf dem Moment der Fahrt, alles andere wird
ausgeblendet.)

**Voice-over:** * Run it simple — Mach es einfach, mach es klar.“*

**Szene 6: Der Groove des Lebens**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden tanzt auf einer Straf3e, der Takt der Musik spie-
gelt die Energie und den Rhythmus des Lebens wider. Alles fiihlt sich synchron
an.)

**Voice-over:** * 'We groove up — Wir kommen zusammen, der Rhythmus des
Lebens bewegt uns.“*

**Szene 7: Der Fokus auf das Spiel**

(Bild: Zwei Menschen stehen in einem Basketballfeld, beobachten die Uhr,
fokussiert auf den Moment, der entscheidend ist.)

**Voice-over:** * Just clock the game — Sei bereit, der Moment zahlt.“*

**Szene 8: Die Ruhe genieflen**

(Bild: Eine Person lehnt sich entspannt zuriick, ein kaltes Getrénk in der Hand,
umgeben von der Ruhe der Natur oder der Stadt, die sie liebt.)
**Voice-over:** * Get chilly — Entspann dich, genieBe den Moment.**

**Szene 9: Die Selbstbestitigung**

(Bild: Eine Person steht vor einem Spiegel, sicht sich selbst an, lachelt, und ist
stolz auf das, was sie erreicht hat.)

**Voice-over:** * Every time. I get it — Jedes Mal, wenn ich es versuche, weill
ich, ich schaffe es.**

**Szene 10: Die Lektion des Lebens**

(Bild: Eine Person geht mit einem nachdenklichen Blick durch eine Bibliothek
oder an einem ruhigen Ort entlang, als ob sie die vielen Lektionen des Lebens in
sich aufnimmt.)

**Voice-over:** * Life. Is a lesson — Das Leben ist eine Lektion, und jeder
Schritt bringt uns weiter.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer weiten, offenen Landschaft, die mit Moglich-
keiten erfiillt ist, der Wind weht, der Horizont ist klar.)

**Voice-over:** * Lebe den Moment, lerne die Lektionen des Lebens und geh
deinen Weg.**
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**Marketing Slogans 600-610*“**

Nike - I swear to go

Nike - Handle that thang

Coca Cola - See you doing nice things, wake up
Pepsi - Back in the day, pop it up

Pepsi - Here is another classic

Pepsi - You better Run Run!
Pepsi - Catch me if you can
Pepsi - Pop it up

Pepsi - Do you‘ve

Pepsi - Ever Wave beam

**TV-Werbespot — Deine Zeit, Dein Weg**

**Szene 1: Der Entschluss**

(Bild: Eine Person steht an einer StraBenecke, blickt entschlossen in die Ferne.
Sie zieht ihre Jacke enger und macht sich bereit, die Herausforderung anzuge-
hen.)

**Voice-over:** * T swear to go — Ich schwore, ich gehe meinen Weg, keine
Riicksicht.“*

**Szene 2: Handeln statt abwarten**

(Bild: Eine Person nimmt die Ziigel in die Hand, startet ein neues Projekt, wird
aktiv und zeigt Entschlossenheit. Alles um sie herum wirkt klar und fokussiert.)
**Voice-over:** * Handle that thang — Pack es an, sei der, der es tut.“*

**Szene 3: Inspiration im Alltag**

(Bild: Eine Person sieht, wie ein Freund eine gute Tat vollbringt, sie wird von
dieser Tat inspiriert und macht etwas Gutes fiir die anderen.)

**Voice-over:** * See you doing nice things, wake up — Sieh, was du tun
kannst, wach auf und mach den Unterschied.**

**Szene 4: Der Blick zuriick**

(Bild: Eine Person geht durch eine altbekannte Stralle und erinnert sich an firiihe-
re Zeiten. Der Moment ist voller Nostalgie und Verédnderung.)

**Voice-over:** * Back in the day, pop it up — Damals war alles anders, jetzt ist
es an der Zeit, es zu verdandern.*“*
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**Szene 5: Ein Klassiker neu erleben**

(Bild: Eine vertraute Melodie erklingt, wihrend eine Gruppe von Freunden zu-
sammen feiert, eine Riickkehr zu guten, alten Zeiten, aber mit einem modernen
Twist.)

**Voice-over:** * Here is another classic — Ein Klassiker in neuem Glanz.*“*

**Szene 6: Die Herausforderung annehmen**

(Bild: Eine Person sprintet los, wéahrend eine andere versucht, sie einzuholen.
Der Wettlauf ist voller Energie und der Wettkampfgeist ist spiirbar.)
**Voice-over:** * You better Run Run! — Du musst dich anstrengen, wenn du
mithalten willst.“*

**Szene 7: Die Jagd nach dem Moment**

(Bild: Jemand rast mit dem Fahrrad durch die Stadt, vorbei an der Menge, in
einem aufregenden Tempo, als wire der Moment in einer flimmernden Jagd ein-
gefangen.)

**Voice-over:** * Catch me if you can — Fang mich, wenn du kannst.*“*

**Szene 8: Den Moment genieflen**

(Bild: Eine Person feuert sich selbst an und hebt ihre Arme in die Lutft, sie
springt in die Luft, voller Energie und Freude.)

**Voice-over:** * Pop it up — Heb dich ab, sei der Star deines eigenen Mo-
ments.“*

**Szene 9: Die Entscheidung treffen**

(Bild: Eine Person steht vor einem entscheidenden Moment und trifft eine Wahl,
die ihr Leben verdndert. Der Blick ist fest und sicher.)

**Voice-over:** * Do you’ve — Hast du das Zeug dazu?**

**Szene 10: Der Blick in die Zukunft**

(Bild: Ein Lichtradar leuchtet auf, ein futuristisches Fahrzeug bewegt sich blitz-
schnell durch den Raum, es gibt keinen Halt, der Fortschritt ist unverkennbar.)
**Voice-over:** * Ever Wave beam — Der nichste Schritt, der ndchste Blick.
Immer einen Schritt voraus.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer kraftvollen, zukunftsweisenden Kulisse, die
Energie und Fortschritt symbolisiert.)

**Voice-over:** * Sei der, der den Unterschied macht. Deine Reise beginnt
jetzt.«*
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**Marketing Slogans 600-610*“**

Pepsi - Do you‘ve ever

Pepsi - Go thirsty

Pepsi - Every Day, Pop. It up!

Coca Cola - Always all access in taste
Pepsi - Life feel better

Pepsi - Just Easy Going
Pepsi - Gettin Up the Taste
Pepsi - Like That Always
Pepsi - Life is go

Pepsi - Emotion in bright

**TV-Werbespot — Dein Moment, Dein Genuss**

**Szene 1: Die Frage des Moments**

(Bild: Eine Person geht an einem heiflen Sommertag durch die Stadt und schaut
sich nach einem erfrischenden Getrdank um, die Sonne scheint, und der Moment
ist voller Sehnsucht nach Erfrischung.)

**Voice-over:** * Do you‘ve ever — Hast du jemals das Gefiihl gehabt, dass du
etwas ganz Besonderes brauchst?**

**Szene 2: Die Suche nach Erfrischung**

(Bild: Die Person greift nach einem kalten Getrank und 6ffnet die Flasche. Ein
erfrischender Schluck, die Welt scheint plotzlich viel angenehmer.)
**Voice-over:** * Go thirsty — Die Lust nach Erfrischung, die du verdient
hast.“*

**Szene 3: Der tigliche Genuss**

(Bild: Jeden Tag, immer wieder, ein Sprung in den Pool, das Gefiihl von Leich-
tigkeit und Freude. Der Geschmack des Lebens, der tiglich neu aufgefrischt
wird.)

**Voice-over:** * Every day, pop it up! — Jeden Tag neu. Mach es zu deinem
Moment.**

**Szene 4: Der Zugang zu allem**

(Bild: Eine Person geht in ein Restaurant und bekommt sofort den besten Platz.
Sie fiihlt sich willkommen, der Geschmack ist iiberall, immer zugénglich.)
**Voice-over:** * Always all access in taste — Zugang zu allem, was dein Ge-
schmack begehrt.**
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**Szene 5: Die Leichtigkeit des Lebens**

(Bild: Eine Person fahrt mit dem Fahrrad durch eine malerische Landschaft, mit
einem Lacheln im Gesicht, voller Lebensfreude und Gelassenheit.)
**Voice-over:** * Life feel better — Das Leben fiihlt sich besser an, wenn du
den Moment genief3t.“*

**Szene 6: Einfacher Genuss**

(Bild: Freunde sitzen entspannt zusammen, lachen und genieBen ein kostliches
Getréank. Alles ist einfach, der Moment zahlt mehr als alles andere.)
**Voice-over:** * Just easy going — Einfach genieflen, ganz ohne Stress.“*

**Szene 7: Der perfekte Geschmack**
(Bild: Eine Person genief3t einen kostlichen Drink, der Geschmack explodiert
formlich im Mund, eine pure Geschmacksexplosion der Freude.)

**Voice-over:** * Gettin up the taste — Lass den Geschmack aufleben, immer
mehr.“*

**Szene 8: Die Bestindigkeit**

(Bild: Die Kamera zeigt einen immer wiederkehrenden Moment der Freude:
der erste Schluck aus der Flasche, das erste Lacheln, die Freiheit, immer wieder
zuriickzukehren.)

**Voice-over:** * Like that always — Immer wieder, immer das gleiche Ge-
fithl.**

**Szene 9: Der Schwung des Lebens**

(Bild: Eine Person geht mit Schwung durch den Tag, Energie und Lebensfreude
in jeder Bewegung, das Leben geht immer weiter, in vollem Tempo.)
**Voice-over:** * Life is go — Das Leben geht weiter, immer nach vorne.“*

**Szene 10: Die helle Zukunft**

(Bild: Ein Sonnenuntergang taucht die Welt in warmes Licht, eine Person genief3t
den Moment, die Welt scheint voller Moglichkeiten zu sein.)

**Voice-over:** * Emotion in bright — Die Emotionen in einem helleren Licht,
das Leben strahlt.«*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer weiten, offenen Landschaft, die den Moment
des Genusses und der Freude widerspiegelt.)

**Voice-over:** * Geniefle das Leben, so wie es ist. Dein Moment. Dein Ge-
nuss.“*
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**Marketing Slogans 610-620*“**

Pepsi - It‘s gonna happy
Pepsi - That‘s how it should be

... MIAUTO...
Car Company

DRIVE MAKE LIFE
DESIGN MADE LABEL
DEFINITELY MORE LOOK

Life, Label, Look,

Make, Made, More
Drive, Design, Definitely

**TV-Werbespot — Dein Moment, Dein Design**

**Szene 1: Ein neuer Tag, neue Méglichkeiten**

(Bild: Eine Person wacht auf, zieht die Vorhénge zuriick, der Morgen wird
erleuchtet. Sie schaut aus dem Fenster und atmet tief ein, bereit fiir alles, was
kommt.)

**Voice-over:** *_It’s gonna happy — Heute wird dein Tag. Alles fiihlt sich
richtig an.“*

**Szene 2: Der perfekte Moment**

(Bild: Jemand fahrt ein stilvolles, modernes Auto durch eine ruhige, weite Land-
schaft. Die Sonne scheint, der Moment ist perfekt — genau so, wie er sein soll.)
**Voice-over:** * That’s how it should be — So sollte es sein. Freiheit, Design
und Gefiihl in einem.*“*

**Szene 3: Das Leben ist ein Erlebnis**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden féhrt in einem eleganten Fahrzeug durch die
Stadt. Die Musik spielt, alle genielen den Moment in vollen Ziigen.)
**Voice-over:** * DRIVE MAKE LIFE — Fahr, gestalte dein Leben. Es beginnt
jetzt.«*

**Szene 4: Design trifft Innovation**

(Bild: Ein Designer arbeitet an einem Konzept, Entwiirfe auf dem Tisch, alles ist
klar strukturiert und voller Kreativitit. Es geht um mehr als nur Aussehen — es
geht um das Gefiihl, das es vermittelt.)

**Voice-over:** * DESIGN MADE LABEL — Ein Design, das mehr ist als nur
ein Label. Es ist deine Vision.**
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**Szene 5: Der Blick auf das Wesentliche**

(Bild: Eine Person betrachtet sich im Spiegel, betrachtet das Ergebnis ihrer
Arbeit und erkennt das Potential, das in ihr steckt. Thr Outfit, ihr Design, alles
fiigt sich zu einem einzigartigen Bild zusammen.)

**Voice-over:** * DEFINITELY MORE LOOK — Definitiv mehr, als du je er-
wartet hast. Dein Look. Deine Entscheidung.**

**Szene 6: Die Vielseitigkeit des Lebens**

(Bild: Verschiedene Szenen zeigen das Spiel aus Leben, Stil und Bewegung: eine
Stadtansicht, eine elegante Veranstaltung, ein einfacher Moment mit Freunden —
alles passt zusammen und vermittelt den gleichen, stilvollen Eindruck.)
**Voice-over:** * Life, Label, Look — Leben, Label, Look. Alles gehort zusam-
men, alles ist miteinander verbunden.**

**Szene 7: Mehr erreichen**

(Bild: Eine Person steht auf einem Hiigel, schaut in die Ferne, voller Hoffnung
und Energie fiir das, was noch kommt. Sie ist bereit, den néchsten Schritt zu
machen.)

**Voice-over:** * Make, Made, More — Mach es. Mach mehr. Du hast noch so
viel zu bieten.**

**Szene 8: Bewegung und Fortschritt®*

(Bild: Ein Auto fahrt durch eine atemberaubende Landschaft, schnell, effizient,
voller Stil — der perfekte Moment der Bewegung und des Fortschritts.)
**Voice-over:** * Drive, Design, Definitely — Fahr, gestalte, definitiv. Dein
Weg, deine Zukunft.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer dynamischen Kulisse, die den Fortschritt und
die unendlichen Méoglichkeiten symbolisiert.)

**Voice-over:** * Dein Leben, dein Design. Es ist Zeit, mehr zu sehen, mehr zu
erleben.*
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**Marketing Slogans 610-620*“**

NBC - See you, are ready.

BYD - Yadimi Brother

BYD - Drive your Balance

Tesla - Truth accomplished legacy

ABC - From Past, to future, watch the culture

Google - Fly by me, bear by me

TNT - Truth need Truth

Papa John - Parapapara JOH JOOH JOOOH mmmbhh
MIAUTO - You must to know, the car you know
MIAUTO - Keep it noise, ready for more

**TV-Werbespot — Dein Moment, Deine Fahrt**

**Szene 1: Der Start in den Tag**
(Bild: Eine Person steht an der Tiir, bereit, den Tag zu erobern. Der Blick ist
fokussiert, der Moment voller Energie.)

**Voice-over:** * See you, are ready — Bist du bereit? Der Moment gehort
dir.”*

**Szene 2: Freundschaft und Verbundenheit**

(Bild: Zwei Freunde fahren zusammen in einem modernen Auto, die Stralie zieht
sich endlos vor ihnen. Sie lachen und genieflen die Freiheit des Moments.)
**Voice-over:** * Yadimi Brother — Briider im Geiste, gemeinsam auf der
Reise.*“*

**Szene 3: Balance und Kontrolle**

(Bild: Eine Person fahrt mit einem eleganten Fahrzeug durch eine weite, offene
Landschaft. Der Blick ist ruhig und entschlossen, sie hat die Kontrolle iiber die
Fahrt, das Leben und sich selbst.)

**Voice-over:** * Drive your Balance — Fahr in deinem Rhythmus, mit voller
Balance.**

**Szene 4: Die Wahrheit erkennen**

(Bild: Eine Szene aus der Vergangenheit wird gezeigt, gefolgt von einer Vision
der Zukunft. Der Moment ist voller Ehrlichkeit und Klarheit.)

**Voice-over:** * Truth accomplished legacy — Die Wahrheit. Eine hinterlasse-
ne Spur, die fiir immer bleibt.**
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**Szene 5: Vom Gestern ins Morgen**

(Bild: Eine Person fahrt auf einer historischen Strafle, die mit Traditionen ver-
bunden ist, doch der Blick geht immer weiter in die Zukunft, in Richtung von
Innovation und Verdnderung.)

**Voice-over:** * From Past, to future, watch the culture — Vom Gestern ins

Morgen. Sich, wie die Kultur sich verdndert.“*

**Szene 6: Freiheit und Stirke**

(Bild: Ein Fahrzeug beschleunigt durch die Straflen, es gleitet miihelos durch die
Landschaft. Der Wind weht durch das Haar, der Moment ist kraftvoll und voller
Freiheit.)

**Voice-over:** * Fly by me, bear by me — Flieg an mir vorbei, sei mit mir, die
Freiheit ruft.”*

**Szene 7: Wahrheit und Klarheit**

(Bild: Eine Person steht in einem klaren, ruhigen Moment, sie blickt in den Spie-
gel und sieht sich selbst — die Wahrheit und Klarheit in ihrem Blick.)
**Voice-over:** * Truth need Truth — Die Wahrheit braucht Wahrheit, in allem,
was du tust.**

**Szene 8: Der einzigartiger Sound**

(Bild: Ein besonderer Moment, die Musik wird lauter, die Energie steigt, und
eine Melodie wird zu einem kraftvollen Erlebnis.)

**Voice-over:** * Parapapara JOH JOOH JOOOH mmmhh — Ein Sound, der
alles verdndert.**

**Szene 9: Die richtige Entscheidung**

(Bild: Eine Person steigt in ein Auto, ein vertrautes Modell, das ihnen schon so
viele Erinnerungen und Erlebnisse gebracht hat. Sie fahrt los, liberzeugt von
ithrer Wahl.)

**Voice-over:** * You must to know, the car you know — Du musst wissen,
welches Auto du fahrst. Es ist dein Begleiter.“*

**Szene 10: Die Reise geht weiter**

(Bild: Die Fahrt geht weiter, die Landschaft verdndert sich, aber der Moment
bleibt — der perfekte Mix aus Geschwindigkeit, Freiheit und Abenteuer.)
**Voice-over:** * Keep it noise, ready for more — Lass es laut werden, bereit fiir
das, was noch kommt.*“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer dynamischen Kulisse, die den Weg, die Frei-
heit und das Abenteuer symbolisiert.)

**Voice-over:** * Bereit fiir mehr? Dein Moment, deine Fahrt, deine Wahr-
heit.**
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**Marketing Slogans 630-640*“**

MIAUTO - Think like a Miauto, think different, be unsunal
MIAUTO - To me and To You

MIAUTO - AUTO I AM, Love me by PM

MIAUTO - Feel the Way

MIAUTO - Official Drive Emotion

MIAUTO - FEEL FREE TO BE

MIAUTO - Keep it Drive

MIAUTO - I'm wonderful, you're magical, side by side
MIAUTO - Born to Drive, in my Name

MIAUTO - To Car me Auto

**TV-Werbespot — Dein Weg, Deine Fahrt**

**Szene 1: Der erste Blick**

(Bild: Eine Person steht vor einem modernen Auto, das im Sonnenlicht glanzt.
Der Blick ist entschlossen und voller Erwartung, der Moment ist der Beginn
einer Reise.)

**Voice-over:** * Think like a Miauto, think different, be unsunal — Denk wie
ein Miauto, denk anders, sei einzigartig.“*

**Szene 2: Die Verbindung**

(Bild: Zwei Freunde steigen in das Auto, teilen einen Moment der Freude und
des Vertrauens. Der Weg vor ihnen liegt offen, die Reise beginnt.)
**Voice-over:** * To me and To You — Fiir mich und fir dich. Gemeinsam
unterwegs, der Weg zahlt.“*

**Szene 3: Die Leidenschaft**

(Bild: Eine Person fahrt bei Nacht, das Licht der StraBenlaternen spiegelt sich
auf dem glédnzenden Auto. Die Musik spielt leise, die Emotionen sind spiirbar.)
**Voice-over:** * AUTO I AM, Love me by PM — Auto bin ich, liebe mich bei
Nacht, wenn der Moment magisch wird.**

**Szene 4: Der Weg spiiren**

(Bild: Eine weite, offene Strafle. Das Auto fahrt mit Leichtigkeit und Geschwin-
digkeit, die Landschaft zieht ruhig vorbei. Der Moment fiihlt sich ganz natirlich
an.)

**Voice-over:** * Feel the Way — Spiir den Weg, spiir die Freiheit.“*
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**Szene 5: Die emotionale Fahrt**

(Bild: Eine Person fahrt mit einer entschlossenen Haltung, die Landschaft um sie
herum verdndert sich, aber sie bleibt fokussiert. Die Fahrt ist ein Ausdruck purer
Emotion.)

**Voice-over:** * Official Drive Emotion — Offizielle Fahrt, echte Emotionen.
Jeder Kilometer fiihlt sich an wie der erste.”*

**Szene 6: Freiheit erleben**

(Bild: Das Auto féhrt durch die Natur, die Sonne scheint, die Welt fiihlt sich
grenzenlos an. Der Moment gehort ganz dir, alles ist moglich.)
**Voice-over:** * FEEL FREE TO BE — Fiihl dich frei, sei einfach du.*“*

**Szene 7: Der Fokus**

(Bild: Der Fahrer konzentriert sich auf die Strafle, die Hinde am Steuer, das Auto
gleitet ruhig und sicher. Jede Bewegung fiihlt sich wie ein Teil des gesamten Er-
lebnisses an.)

**Voice-over:** * Keep it Drive — Bleib im Flow, bleib auf Kurs.“*

**Szene 8: Die perfekte Harmonie**

(Bild: Zwei Personen fahren Seite an Seite in ihren Autos, die Sonne geht unter,
und alles scheint im Einklang zu sein. Die Welt wirkt zusammengehorig und
voller Energie.)

**Voice-over:** * 1’m wonderful, you’re magical, side by side — Ich bin wun-
derbar, du bist magisch, Hand in Hand.“*

**Szene 9: Geboren fiir die Strafe**

(Bild: Ein sportliches Auto féhrt die Stra3e entlang, Geschwindigkeit und Ele-
ganz sind in jeder Kurve spiirbar. Der Fahrer scheint in perfekter Harmonie mit
dem Fahrzeug zu sein.)

**Voice-over:** * Born to Drive, in my Name — Geboren, um zu fahren, unter
meinem Namen.“*

**Szene 10: Die Reise fortsetzen**

(Bild: Die Kamera zoomt auf das Auto, das majestitisch die Strafle entlang fahrt.
Die Freiheit der Strafe liegt vor einem, die Reise ist noch lange nicht zu Ende.)
**Voice-over:** * To Car me Auto — Zu meinem Auto, zu meinem Leben.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Fahrzeugs erscheint vor einer atemberaubenden Landschatft.
Die Reise geht weiter, immer mit dem gleichen Gefiihl von Freiheit und Leiden-
schaft.)

**Voice-over:** * Fahr deinen Weg, sei einzigartig. Dein Auto, deine Emo-
tion.“*
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**Marketing Slogans 640-650*“**

MIAUTO - My intelligent Arrival United Technology Official Car
MIAUTO - Magical integrated automatic user turbo official
McDonald - Nice to have it

McDonald - for you Mac it all

McDonald - Man, you must be crazy, to eat you

McDonald - You have to be crazy... to eat you
McDonald - The eye of the

McDonald - The eye eats too

McDonald - Im good, I must to eat
McDonald - I got to have it

**TV-Werbespot — Deine Reise, Deine Technologie**

**Szene 1: Die Zukunft beginnt jetzt**

(Bild: Ein futuristisches Auto fahrt durch eine Stadt, die von modernen Tech-
nologien geprégt ist. Es ist mehr als nur ein Fahrzeug — es ist ein Symbol fiir
Innovation und Fortschritt.)

**Voice-over:** * My intelligent Arrival, United Technology Official Car —
Meine intelligente Ankunft, vereinte Technologie im offiziellen Auto. Der Beginn
einer neuen Ara.“*

**Szene 2: Magische Leistung**

(Bild: Das Auto fahrt mit erstaunlicher Geschwindigkeit und Prizision, die Tech-
nologie des Fahrzeugs sorgt fiir eine nahezu magische Fahrt. Alles funktioniert
automatisch, alles ist miteinander verbunden.)

**Voice-over:** * Magical integrated automatic user turbo official — Magisch
integrierte Technologie, automatischer Turbo, offizieller Standard. Fiir die Fahrt
der Zukunft.“*

**Szene 3: Die Freude des Besitzes**

(Bild: Eine Person steigt in das Auto, der Moment fiihlt sich perfekt an. Es ist
mehr als nur ein Auto — es ist ein Statement, ein Erlebnis.)

**Voice-over:** * Nice to have it — Es ist schon, es zu haben. Der Moment ist
jetzt.«*

**Szene 4: Dein Moment, Deine Wahl**

(Bild: Eine weitere Person fahrt mit dem Auto durch die Stadt, das Gefiihl von
Freiheit und Kontrolle. Sie hat die Wahl getroffen, und sie weil3, dass es die
richtige war.)

**Voice-over:** * For you, make it all — Fiir dich, mach alles moglich. Du ent-

scheidest, wie weit du gehen willst.“”_;,1



**Szene 5: Der aullergewohnliche Moment**

(Bild: Eine Person schaut mit staunendem Blick auf das Auto, als ob sie gerade
das Unglaubliche sieht. Die Technologie und die Leistung sind so fortschrittlich,
dass sie fast surreal wirken.)

**Voice-over:** * Man, you must be crazy, to eat you — Du musst verriickt sein,
wenn du nicht mehr willst als dieses Erlebnis.“*

**Szene 6: Der Blick auf das Wesentliche**

(Bild: Das Auto fahrt durch eine atemberaubende Landschaft, die Kamera zoomt
auf die klaren, prizisen Linien des Fahrzeugs, die so perfekt wie die Zukunft
selbst erscheinen.)

**Voice-over:** * You have to be crazy... to eat you — Du musst verriickt sein,
um es nicht zu wollen.**

**Szene 7: Der unwiderstehliche Reiz**

(Bild: Der Fahrer hilt inne, schaut sich das Auto an und lidchelt, der Moment ist
vollkommene Zufriedenheit. Es ist mehr als nur ein Fahrzeug, es ist ein Erlebnis,
das man erleben muss.)

**Voice-over:** * The eye of the — Der Blick auf das Unvergleichliche. Du
kannst einfach nicht wegsehen.**

**Szene 8: Der wahre Genuss**

(Bild: Der Fahrer genieBt die Fahrt, spiirt die Leistung des Autos, die Techno-
logie, die das Erlebnis so besonders macht. Es ist ein Gefiihl, das man haben
muss.)

**Voice-over:** * The eye eats too — Der Blick genieB3t auch. Alles passt, alles
ist perfekt.“*

**Szene 9: Der Drive geht weiter**

(Bild: Das Auto féhrt weiter, mit einer Geschwindigkeit und Eleganz, die nie-
manden kalt 1dsst. Der Fahrer ist eins mit dem Auto, die Fahrt fiihlt sich unauf-
haltsam an.)

**Voice-over:** * I’'m good, I must to eat — Ich bin gut, ich muss erleben, was
du zu bieten hast.“*

**Szene 10: Der Hohepunkt der Technik**

(Bild: Das Auto beschleunigt weiter, die Straen verschwinden unter den Radern,
der Fahrer fiihlt sich befreit und voller Energie. Die Technologie hat ihn tiber-
zeugt, die Zukunft ist jetzt.)

**Voice-over:** * T got to have it — Ich muss es haben, es gehdrt zu mir.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Fahrzeugs erscheint vor einer futuristischen Kulisse, die den
Weg in die Zukunft symbolisiert.)

**Voice-over:** * Die Zukunft ist hier. Dein Auto, deine Entscheidung.**
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**Marketing Slogans 650-660***

McDonald - Today was a good day

McDonald - Everything is different except you
McDonald - You meet me, have to nice
McDonald - Touch me, you go crazy
McDonald - Im touch, you crazy

McDonald - I taste you, you enjoy me

McDonald - You snack me, double you

McDonald - The world is crazy, you are always there for me
Nike - Get in touch

Nike - Just clock the game

**TV-Werbespot — Dein Moment, Dein Erlebnis**

**Szene 1: Ein neuer Tag beginnt**

(Bild: Eine Person wacht auf, das Licht des frithen Morgens strahlt durch das
Fenster. Der Tag ist frisch, die Mdglichkeiten sind endlos. Ein Gefiihl der Erwar-
tung liegt in der Luft.)

**Voice-over:** * Today was a good day — Heute war ein guter Tag. Der Beginn
von etwas Neuem. *

**Szene 2: Der vertraute Moment**

(Bild: Eine vertraute Begegnung, ein Lacheln zwischen zwei Personen. Die Ver-
bindung ist spiirbar, und der Moment fiihlt sich besonders an.)

**Voice-over:** * Everything is different except you — Alles veréndert sich, aber
du bleibst der gleiche. Du bist der Unterschied.**

**Szene 3: Die Begegnung**

(Bild: Eine Person néhert sich einer anderen, ihre Blicke treffen sich und die
Atmosphdre ist elektrisierend. Etwas Neues wird geboren, es ist der Anfang von
etwas Aullergewo6hnlichem.)

**Voice-over:** * You meet me, have to nice — Du triffst mich, du wirst iber-
rascht sein. Es wird groBartig.**

**Szene 4: Die Beriihrung**

(Bild: Eine sanfte Beriihrung zwischen den beiden, die Intensitét der Verbindung
wichst, die Welt um sie herum wird blass. Es ist ein Moment, der den Atem
raubt.)

**Voice-over:** * Touch me, you go crazy — Beriihre mich, du wirst verriickt
vor Begeisterung.“*
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**Szene 5: Das Spiel der Sinne**

(Bild: Die Person steht vor einem aufregenden Erlebnis — der Geschmack, das
Gefiihl, alles ist intensiv und greifbar. Der Moment wird zu einem Spiel der
Sinne.)

**Voice-over:** * I’m touch, you crazy — Ich bin der Moment, du bist die Ener-
gie."*

**Szene 6: Der Genuss**

(Bild: Eine Person genief3t den Geschmack eines besonderen Snacks, der Mo-
ment ist pure Freude, jeder Bissen bringt sie weiter in die Welt des Genusses.)
**Voice-over:** * T taste you, you enjoy me — Ich koste dich, du genief3t mich.
Ein Erlebnis, das bleibt.**

**Szene 7: Der Doppelte Genuss**

(Bild: Die Person geniefit den doppelten Genuss eines kdstlichen Moments. Es
ist mehr als nur ein Snack — es ist ein Erlebnis, das den Alltag erleuchtet.)
**Voice-over:** * You snack me, double you — Du genie3t mich, und es wird
doppelt so gut.“*

**Szene 8: Das verriickte Spiel der Welt**

(Bild: Die Welt um sie herum scheint verriickt zu sein, aber sie bleibt ruhig, kon-
zentriert, immer da. Der Moment ist ihr und nur ihr.)

**Voice-over:** * The world is crazy, you are always there for me — Die Welt
mag verriickt sein, aber du bist immer fiir mich da.“*

**Szene 9: Der Moment der Verbindung**

(Bild: Eine Person greift nach ihrem Telefon und beriihrt den Bildschirm, um
die Verbindung zu spiiren. Die Technologie wird zum Werkzeug der Néhe, der
Beriihrung.)

**Voice-over:** * Get in touch — Tritt in Kontakt, der Moment gehdort uns.“*

**Szene 10: Das Spiel beginnt**

(Bild: Die Person taucht in ein aufregendes Spiel ein, die Zeit wird irrelevant.
Der Fokus liegt ganz auf dem Erlebnis, auf der néchsten groen Sache.)
**Voice-over:** * Just clock the game — Sieh dir das Spiel an, es beginnt
jetzt.«*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint vor einem dynamischen Hintergrund, der
den Fluss der Zeit und den Moment einfangt.)

**Voice-over:** * Erlebe den Moment. Erlebe das Spiel. Dein Tag, dein Erleb-
nis.“*
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**Marketing Slogans 660-670*“**

Nike - Get your keys

Nike - Do what you like

Nike - Powerful Movement

Nike - Yes, we Can Do It

Nike - I got a touch, nice to have it

Nike - nobody I can

Nike - Clock the time

Nike - Forever run, better like i
Nike - I reach for you, but you run
Nike - Live it better works

**TV-Werbespot — Dein Moment, Dein Weg**

**Szene 1: Der erste Schritt**

(Bild: Eine Hand greift nach einem Schliissel, der Moment ist voller Bedeutung.
Es geht nicht nur um einen Schliissel, sondern um die Freiheit, die er mit sich
bringt.)

**Voice-over:** * Get your keys — Hol dir deinen Schliissel. Der Beginn deiner
Reise.“*

**Szene 2: Deine Entscheidung**

(Bild: Eine Person steigt in ein modernes Auto, bereit, die Kontrolle zu iiberneh-
men. Sie tut, was sie liebt, und der Weg vor ihr ist offen.)

**Voice-over:** * Do what you like — Tu, was du liebst. Es ist dein Moment.**

**Szene 3: Die Kraft spiiren**

(Bild: Das Auto setzt sich in Bewegung, die Geschwindigkeit und die Dynamik
sind tiberwiltigend. Der Fahrer fiihlt sich unaufhaltbar.)

**Voice-over:** * Powerful movement — Spiir die Kraft in jeder Bewegung.**

**Szene 4: Der Moment der Entschlossenheit**

(Bild: Eine Person schaut entschlossen in die Ferne, als ob sie den Weg vor sich
sieht, bereit, jede Herausforderung anzunehmen.)

**Voice-over:** * Yes, we can do it — Ja, wir konnen es. Wir gehen den Weg.**
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**Szene 5: Der perfekte Moment**

(Bild: Eine Hand beriihrt das Lenkrad, die Verbindung zwischen Fahrer und Auto
ist perfekt. Es fiihlt sich gut an, wie ein Teil von etwas Groferem.)
**Voice-over:** * T got a touch, nice to have it — Ich hab den Moment, es ist
schon, es zu haben.“*

**Szene 6: Die Freiheit genieflen**

(Bild: Das Auto fahrt mit Leichtigkeit und Geschwindigkeit durch eine weite
Landschaft. Der Fahrer fiihlt sich frei, als konnte er die Welt erobern.)
**Voice-over:** * Nobody I can — Niemand hilt mich auf. Der Weg gehort
mir.“*

**Szene 7: Der stiindige Takt**

(Bild: Die Uhr tickt, aber die Zeit scheint zu stehen, als die Person in den Mo-
ment eintaucht. Die Welt dreht sich weiter, aber sie ist fokussiert und unbeirrt.)
**Voice-over:** * Clock the time — Die Zeit zdhlt, aber du hast den Takt in der
Hand.**

**Szene 8: Die Unaufhaltsamkeit**

(Bild: Das Auto fahrt weiter, immer schneller, immer weiter, der Blick des Fah-
rers ist fest auf die Stral3e gerichtet. Es gibt kein Zuriick mehr.)
**Voice-over:** * Forever run, better like I — Fiir immer laufen, besser als je
zuvor.“*

**Szene 9: Der unaufhoérliche Wunsch**

(Bild: Der Fahrer streckt sich aus, als ob er nach etwas greift, was er nicht errei-
chen kann, aber er gibt nicht auf. Der Weg ist noch nicht zu Ende.)
**Voice-over:** * T reach for you, but you run — Ich greife nach dir, doch du
entgleitest mir. Aber ich gebe nicht auf.**

**Szene 10: Das Ziel erreichen**

(Bild: Die Person kommt schlieBlich an, der Moment ist erfiillt von Zufrieden-
heit. Sie hat es geschafft, der Weg hat sich gelohnt.)

**Voice-over:** * Live it better works — Leb es besser, weil es funktioniert.
Dein Weg, dein Erfolg.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint vor einer dynamischen, modernen Kulis-
se. Die Kamera zoomt auf das Auto, das die Strafle entlangfahrt, als Symbol fiir
den unauthdrlichen Weg nach vorne.)

**Voice-over:** * Deine Reise. Dein Moment. Dein Erfolg.**
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**Marketing Slogans 670-680*“**

Nike - Electrified, I can

Nike - Play my vibes, chose your rights
Nike - Do let go, Is Touch an Go

Nike - Face in time, I got to Do

Nike - Like me, me like

Nike - Come on to the groove

Nike - Don‘t waste time, keep on moving
Nike - Nice things To Do

Nike - In mind, I twist you

Nike - Back to raw, I still go

**TV-Werbespot — Dein Moment, Deine Energie**

**Szene 1: Der Start**

(Bild: Ein elektrisierendes Gefiihl durchzieht die Luft, als das Auto startet. Es ist
ein Moment voller Energie und Mdglichkeiten. Die Musik setzt ein, die Span-
nung steigt.)

**Voice-over:** * Electrified, I can — Elektrisiert, ich kann. Dein Moment, deine
Energie.“*

**Szene 2: Deine Wahl**

(Bild: Eine Person greift nach dem Steuer, die Musik passt perfekt zu ihrem Puls.
Sie weil}, es ist ihre Entscheidung, ihren eigenen Weg zu gehen.)
**Voice-over:** * Play my vibes, chose your rights — Spiel meine Vibes, wihle
deinen Weg.**

**Szene 3: Der Augenblick**

(Bild: Die Hand bewegt sich geschmeidig tiber den Bildschirm, alles fiihlt sich
direkt und intensiv an. Der Moment gehort ihnen, alles ist mdglich.)
**Voice-over:** * Do let go, Is Touch an Go — Lass los, es ist ein Moment der
Entscheidung.“*

**Szene 4: Im Rhythmus der Zeit**

(Bild: Der Fahrer schaut auf die Uhr und dann auf die Straf3e, der Puls steigt mit
jeder Sekunde. Der Weg ist klar, die Zeit gehdrt ihnen.)

**Voice-over:** * Face in time, I got to do — Das Gesicht der Zeit, ich muss tun,
was ich muss.**
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**Szene 5: Die Verbindung**

(Bild: Die Person im Auto fiihlt die Verbindung zu allem um sich herum, sie ist
im Einklang mit der Musik und der Straf3e. Es fiihlt sich einfach richtig an.)
**Voice-over:** * Like me, me like — Mag mich, ich mag es. Alles ist im
Fluss.**

**Szene 6: Der Groove beginnt**

(Bild: Das Auto fahrt durch eine lebendige Stadt, die Energie ist greifbar. Alles
wird zur Melodie, jeder Moment ein Teil des groBeren Ganzen.)
**Voice-over:** * Come on to the groove — Komm in den Groove, der Moment
ist jetzt.“*

**Szene 7: Der stiindige Antrieb**

(Bild: Das Auto féhrt weiter, die Stadt zieht an ihnen vorbei. Die Musik wird
lauter, der Fahrstil wird dynamischer. Zeit scheint nicht mehr zu existieren.)
**Voice-over:** * Don’t waste time, keep on moving — Verschwend keine Zeit,
bleib in Bewegung. Du hast das Ziel vor Augen.**

**Szene 8: Der Spall am Moment**

(Bild: Die Person geniefit jede Sekunde der Fahrt, der Moment fiihlt sich unauf-
haltsam an. Alles ist aufgeladen mit einer positiven Energie.)

**Voice-over:** * Nice things to do — Es gibt so viel zu tun, so viel zu genie-
Ben.«*

**Szene 9: Der Twist**

(Bild: Die Straen verdndern sich, die Fahrt wird aufregender. Die Person dreht
das Lenkrad, als wiirde sie die Richtung ihres Lebens selbst bestimmen.)
**Voice-over:** * In mind, I twist you — In meinem Kopf, ich drehe dich. Der
Weg ist immer noch offen.**

**Szene 10: Zuriick zum Ursprung**

(Bild: Der Moment wird intensiver, das Fahrzeug beschleunigt, die Riickkehr
zum ,,rohen® Gefiihl ist spiirbar. Sie sind im Einklang mit der Stra3e, der Rhyth-
mus wird stirker.)

**Voice-over:** * Back to raw, I still go — Zuriick zu den Wurzeln, ich fahre
weiter. Nichts kann mich stoppen.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint vor einer modernen, pulsierenden Kulis-
se, die den unaufhaltsamen Drive widerspiegelt.)

**Voice-over:** * Deine Energie. Dein Moment. Dein Weg.*“*
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**Marketing Slogans 680-690*“**

Nike - Nice to have at a friend
Nike - Keep on Move on Me
Nike - If you need me to

Nike - Back to the root, I move on
Nike - Back in now, I run for

Nike - Back in the day

Adidas - The Ey of movement
Adidas - Ad it to Go

Adidas - Accomplished through brave
Adidas - Addition to that

**TV-Werbespot — Dein Moment, Deine Bewegung**

**Szene 1: Der Beginn der Reise**

(Bild: Eine Person schaut auf das Handy, bekommt eine Nachricht von einem
Freund, der sie auffordert, sich zu bewegen und Neues zu erleben. Der Moment
beginnt.)

**Voice-over:** * Nice to have at a friend — Es ist schon, einen Freund an dei-
ner Seite zu haben. Der Beginn eines gemeinsamen Abenteuers.**

**Szene 2: Die Entscheidung**

(Bild: Die Person steht auf, bereit, sich zu bewegen. Die Kamera folgt ihrem
Blick, der die Weite des Weges erfasst. Sie ist entschlossen, vorwirts zu gehen.)
**Voice-over:** * Keep on move on me — Geh weiter, bleib in Bewegung. Es
gibt immer mehr zu entdecken.**

**Szene 3: Der Ruf nach Unterstiitzung**

(Bild: Die Person schaut in die Kamera und spricht eine unsichtbare Stimme an,
als ob sie sagen wiirde: ,,Ich bin bereit, was auch immer kommt.*)
**Voice-over:** *_If you need me to — Wenn du mich brauchst, ich bin da.**

**Szene 4: Zuriick zu den Wurzeln**

(Bild: Die Kamera zieht auf eine malerische Stralle zu, die sich durch die Natur
windet. Es ist der Riickgriff auf das Urspriingliche, das einfache und wahre Ge-
fiihl, das sie antreibt.)

**Voice-over:** * Back to the root, I move on — Zuriick zu den Wurzeln, aber
ich gehe weiter. Der Weg fiihrt nach vorne.**
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**Szene 5: Der Antrieb des Moments**

(Bild: Die Person lauft durch den Park, die Energie wichst mit jedem Schritt. Sie
fiihlt sich unauthaltsam, bereit fiir alles, was kommt.)

**Voice-over:** * Back in now, I run for — Jetzt bin ich zuriick, ich laufe nach
vorne. Der Moment gehdrt mir.“*

**Szene 6: Erinnerungen und neue Chancen**

(Bild: Riickblenden von vergangenen Tagen, Erinnerungen an Zeiten, die man
mit Freunden erlebt hat, und der Wunsch, wieder dorthin zuriickzukehren.)
**Voice-over:** * Back in the day — Erinnerst du dich an die guten alten Zeiten?
Aber jetzt beginnt etwas Neues.“*

**Szene 7: Der Blick auf die Bewegung**

(Bild: Eine weite, offene Stral3e, die das Bild eines Weges in die Zukunft wider-
spiegelt. Der Blick ist fokussiert, der Moment wird klarer.)

**Voice-over:** * The Eye of movement — Der Blick auf die Bewegung. Es gibt
keine Grenzen.*“*

**Szene 8: Der Schritt nach vorne**

(Bild: Die Person macht einen weiteren Schritt, ihr Gesicht zeigt Entschlossen-

heit. Es ist ein Moment des Ubergangs, ein neuer Schritt auf einem spannenden
Weg.)

**Voice-over:** * Add it to go — Gib alles, geh weiter. Jeder Schritt bringt dich
voran. *

**Szene 9: Der Mut zu handeln**

(Bild: Die Kamera féngt die Person in einem Moment des Triumphs ein, als sie
eine Herausforderung gemeistert hat. Sie strahlt Stolz aus, das Ziel ist erreicht.)
**Voice-over:** * Accomplished through brave — Erreicht durch Mut. Der Weg
lohnt sich.“*

**Szene 10: Der néichste Schritt**

(Bild: Der Blick weitet sich, die Welt wird gréBer, und neue Horizonte erschei-
nen am Horizont.)

**Voice-over:** * Addition to that — Und es gibt noch mehr zu entdecken. Dein
Moment, deine Reise.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint vor einer klaren, dynamischen Kulisse,
die den unauthaltsamen Drang nach Weiterentwicklung widerspiegelt.)
**Voice-over:** * Dein Weg. Dein Moment. Deine Entschlossenheit.“*
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**Marketing Slogans 680-690*“**

Adidas - The way to grow
Adidas - I see, and I move
Adidas - Be the Addition
Adidas - I did it again
Adidas - Be there to move

Adidas - Be there for the three of us
Adidas - The power of hour

Adidas - I‘m not lazy, [‘'m crazy
Adidas - I the Be

Adidas - I did, you Do

**TV-Werbespot — Dein Moment, Deine Power**

**Szene 1: Der Anfang des Wachstums**

(Bild: Ein junger Mensch steht vor einer Herausforderung, der Blick ist ent-
schlossen, der erste Schritt wird gemacht. Eine neue Reise beginnt.)
**Voice-over:** * The way to grow — Der Weg zu wachsen. Jeder Schritt bringt
dich weiter.**

**Szene 2: Entschlossenheit in Bewegung**

(Bild: Die Person sieht sich um, erfasst die Situation und bewegt sich mit Klar-
heit und Zielstrebigkeit. Nichts hilt sie auf.)

**Voice-over:** * T see, and I move — Ich sehe, und ich bewege mich. Der Mo-
ment gehort mir.“*

**Szene 3: Die Entscheidung treffen**

(Bild: Eine Person nimmt die Chance, tritt voran und fiigt sich nahtlos in die
Umgebung ein, wird Teil des Ganzen.)

**Voice-over:** * Be the Addition — Sei die Ergéinzung, die den Unterschied
macht.“*

**Szene 4: Wiederholung des Erfolges**

(Bild: Die Person hat die Herausforderung gemeistert und ist bereit fiir die néchs-
te. Wieder wird der Schritt gewagt, das Vertrauen wichst.)

**Voice-over:** * T did it again — Ich habe es wieder getan. Und ich werde es
immer wieder tun.**
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**Szene 5: Das Team**

(Bild: Drei Personen stehen zusammen, ihre Korperhaltung ist selbstbewusst. Sie
schauen in die Ferne, bereit fiir das, was kommt. Es geht um den Moment der
Gemeinschaft.)

**Voice-over:** * Be there for the three of us — Sei da fiir uns alle. Zusammen
sind wir starker.**

**Szene 6: Die Kraft des Moments**

(Bild: Die Uhr zeigt den Hohepunkt des Moments an, das Tempo steigt, die
Energie erreicht ihren Hohepunkt. Der Blick bleibt auf das Ziel gerichtet.)
**Voice-over:** * The power of hour — Die Kraft des Moments. Du entschei-
dest, wann es Zeit ist.“*

**Szene 7: Der Antrieb**

(Bild: Eine Person springt mit einem Lécheln, voller Energie. Sie zeigt, dass
wahre Motivation aus Leidenschaft und nicht aus Faulheit kommt.)
**Voice-over:** * I’'m not lazy, ’'m crazy — Ich bin nicht faul, ich bin verriickt
nach dem Erfolg.**

**Szene 8: Das Wesentliche**

(Bild: Die Person steht auf dem Gipfel, der Blick ist klar, der Moment ist da. Sie
hat ihr Ziel erreicht und weiB3, dass sie den niachsten Schritt machen kann.)
**Voice-over:** * I the Be — Ich bin der Moment, ich bin die Verdnderung.*“*

**Szene 9: Der Austausch**

(Bild: Zwei Menschen arbeiten zusammen, sie ergidnzen sich perfekt und errei-
chen gemeinsam mehr als jeder fiir sich allein.)

**Voice-over:** * T did, you do — Ich habe es getan, du tust es. Gemeinsam
schaffen wir alles.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint in einem dynamischen, kraftvollen Design, das den
unaufhaltbaren Drive des Moments widerspiegelt.)

**Voice-over:** * Dein Moment. Deine Power. Dein Erfolg.**
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**Marketing Slogans 690-700¢“**

Adidas - Hey, how do you want it
Adidas - I did, I said, I made

Adidas - Be the |

Adidas - Power way, this it what say
Adidas - The harmony

Adidas - Emotion in Motion
Adidas - The groove of proof

New Era - Count me in

New Era - Beat me, I will be able to
New Era - Can‘t stop by the way

**TV-Werbespot — Dein Weg, Deine Energie**

**Szene 1: Der Start**

(Bild: Eine Person steht an einem Kreuzungspunkt, voller Energie und Entschei-
dungskraft. Sie blickt in die Ferne und iiberlegt, was der néchste Schritt sein
wird.)

**Voice-over:** * Hey, how do you want it — Wie willst du es? Der Moment, in
dem du alles entscheidest.**

**Szene 2: Entschlossenheit und Selbstvertrauen**

(Bild: Die Person hat die Entscheidung getroffen, jetzt geht es um die Umset-
zung. Sie sieht auf ihre Hinde, ein Symbol fiir das, was sie tun kann.)
**Voice-over:** * T did, I said, I made — Ich habe es getan, ich habe es gesagt,
ich habe es gemacht. Jetzt geht’s los.**

**Szene 3: Die Eigenstindigkeit**

(Bild: Die Person geht mit Selbstvertrauen voran, bereit, ihren eigenen Weg zu
gehen, unabhéngig von anderen. Sie ist der Motor ihres Erfolgs.)
**Voice-over:** * Be the I — Sei das Ich. Dein Moment gehort nur dir.“*

**Szene 4: Der Weg zur Kraft**

(Bild: Eine dynamische Szenerie, die Stra3e wird breiter, das Tempo steigt. Die
Energie in der Luft ist spiirbar, der Weg fiihrt zu etwas Groflem.)
**Voice-over:** * Power way, this is what I say — Der Weg der Kraft, genau das
ist, was ich sage. Du kannst es schaffen.**
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**Szene 5: Harmonie und Einklang**

(Bild: Die Kamera féngt eine friedliche, aber dennoch kraftvolle Szene ein —
Menschen bewegen sich im Einklang, der Moment ist voller Harmonie und
Balance.)

**Voice-over:** * The harmony — Die Harmonie. Alles im perfekten Gleichge-
wicht.**

**Szene 6: Emotion in Bewegung**

(Bild: Eine Person tanzt durch die Strafen, die Musik begleitet die Bewegungen.
Es ist ein Moment purer Energie und Emotion in jeder Bewegung.)
**Voice-over:** * Emotion in Motion — Emotionen in Bewegung. Spiir die
Kraft, die dich antreibt.“*

**Szene 7: Der Beweis der Stirke**

(Bild: Die Kamera zoomt auf die Fiile der Person, die im Rhythmus der Musik
geht. Die Bewegungen sind prézise, der Groove ist unauthaltbar.)
**Voice-over:** * The groove of proof — Der Groove des Beweises. Zeig, was
du kannst.“*

**Szene 8: Der Moment der Entscheidung**

(Bild: Die Person ist mitten in der Menge, doch ihre Bewegungen stechen hervor.
Sie weil, sie ist da, um zu gewinnen. Sie gehdrt hierhin.)

**Voice-over:** * Count me in — Zdhl mich dazu. Ich bin bereit.“*

**Szene 9: Uberwinden der Grenzen**

(Bild: Eine Herausforderung taucht auf, aber die Person lauft unaufhaltsam wei-
ter. Der Weg wird weiter, die Musik wird schneller, das Tempo steigt.)
**Voice-over:** * Beat me, [ will be able to — Schlag mich, aber ich werde es
schaffen. Es gibt keinen Halt.“*

**Szene 10: Der unaufhaltsame Weg**

(Bild: Die Person fahrt mit voller Geschwindigkeit, die Strafle 6ffnet sich vor ihr.
Sie schaut nicht zuriick, der Weg ist klar und unbegrenzt.)

**Voice-over:** * Can’t stop by the way — Ich kann nicht stoppen. Der Weg ist
das Ziel.*“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer kraftvollen, dynamischen Kulisse, die den
stetigen Fluss und die Energie widerspiegelt.)

**Voice-over:** * Dein Weg. Deine Energie. Dein Erfolg.“*

44



**Marketing Slogans 700-710%“**

New Era - We enjoy new Areas

New Era - Style in Move

New Era - I will send you, back to future
New Era - Enjoy your style

New Era - I Shock the System

New Era - [ wish you would
New Era - Enjoy this Generation
New Era - We show off

New Era - Trust me, my ist better
New Era - [ drive my own

**TV-Werbespot —
Dein Stil. Deine Zukunft. Deine Bewegung.**

**Szene 1: Der Beginn der Entdeckung**

(Bild: Eine Person steht auf einer atemberaubenden Aussicht und blickt in die
Ferne, bereit, neue Gebiete zu erkunden. Die Kamera féhrt langsam zu ihr hin,
wihrend sie entschlossen in die Zukunft schaut.)

**Voice-over:** * 'We enjoy new areas — Wir genielen neue Gebiete. Der erste
Schritt in eine neue Welt.**

**Szene 2: Bewegung im Stil**

(Bild: Die Person bewegt sich durch die Stadt, ihr Gang ist selbstbewusst und
stilvoll. Alles um sie herum scheint sich im Rhythmus ihrer Bewegungen zu ent-
falten.)

**Voice-over:** * Style in move — Stil in Bewegung. Dein Moment, dein
Weg.“*

**Szene 3: Der Blick in die Zukunft**

(Bild: Die Kamera zeigt eine futuristische Szenerie, dann zuriick zu der Person,
die mit einem smarten Gerét in der Hand die Zeit zuriickdreht. Sie lichelt, als sie
die Zukunft vor sich sieht.)

**Voice-over:** * T will send you back to future — Ich schicke dich zuriick in die
Zukunft. Die Zeit gehort dir.**

**Szene 4: Der Genuss des eigenen Stils**

(Bild: Die Person sitzt entspannt in einem schicken Café, ihre Augen strahlen

Selbstvertrauen aus. Die Musik untermalt den Moment, als sie sich in ihrem

eigenen Stil wiederfindet.)

**Voice-over:** * Enjoy your style — Genie3e deinen Stil. Er gehdrt nur dir.**
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**Szene 5: Das Erschiittern des Systems**

(Bild: Die Person macht einen Schritt vorwérts, und plétzlich beginnen sich die
Dinge um sie herum zu verdndern — alles wird lebendiger, die Farben intensiver.
Sie ist bereit, das System herauszufordern.)

**Voice-over:** * T shock the system — Ich erschiittere das System. Verdnderung
beginnt mit dir.**

**Szene 6: Der Wunsch nach Verinderung**

(Bild: Die Kamera zeigt eine Nahaufnahme der Person, die in einem Moment der
Reflexion steht. Sie sicht die Welt mit neuen Augen und wiinscht sich mehr.)
**Voice-over:** * T wish you would — Ich wiinschte, du wiirdest. Die Zeit fiir
Verdnderung ist jetzt.«*

**Szene 7: Die neue Generation erleben**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen, die mit neuester Technologie und grenzen-
loser Energie durch die Stadt geht, im Einklang mit der Zukunft und dem, was
kommt.)

**Voice-over:** * Enjoy this generation — Genie3e diese Generation. Der Wan-
del ist hier.“*

**Szene 8: Der Moment des Ausdrucks**

(Bild: Die Person geht durch die Strafen, dreht sich um und zeigt stolz ihre Lei-
denschaft und ihren Lebensstil. Es ist der Moment, in dem sie sich selbst zeigt,
ohne Angst, ohne Kompromisse.)

**Voice-over:** * 'We show off — Wir zeigen uns. Der Moment, in dem du dich
ausdriickst.“*

**Szene 9: Vertrauen in die eigene Stirke**

(Bild: Die Person blickt in die Kamera, ihre Haltung ist selbstsicher, und sie
spricht mit einem Lécheln. Sie weil3, dass sie den besten Weg gewéhlt hat.)
**Voice-over:** * Trust me, mine is better — Vertraue mir, mein Weg ist der
beste. Du weil3t es.“*

**Szene 10: Die eigene Fahrt**

(Bild: Die Person féhrt in einem leistungsstarken Fahrzeug die Stra3e entlang,
die Freiheit und das Gefiihl der Kontrolle sind in jedem Moment spiirbar. Die
Musik steigert sich zu einem kraftvollen Hohepunkt.)

**Voice-over:** * T drive my own — Ich fahre meinen eigenen Weg. Es ist dein
Leben, dein Tempo.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint vor einer modernen und kraftvollen Kulisse, die den
Weg in die Zukunft widerspiegelt.)

**Voice-over:** * Dein Stil. Deine Zukunft. Deine Bewegung.“*
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**Marketing Slogans 710-720%“**

New Era - It‘s a new

New Era - You can change everything
New Era - Put in a draw

New Era - It‘s be waiting for You
New Era - Welcome to my World

New Era - You my Daydream

New Era - Clothes by Timeing
New Era - We never get up, of style
New Era - Round each time

New Era - I heard from you

New Era - Nice to have it

**TV-Werbespot — Deine Welt. Deine Verinderung.**

**Szene 1: Der Beginn einer neuen Ara**

(Bild: Eine ruhige Morgenszene — die Sonne geht auf, und eine Person steht
am Fenster, der Blick ist voller Vorfreude auf das, was kommt. Die Kamera
schwenkt langsam in die Ferne, als Symbol fiir einen neuen Beginn.)
**Voice-over:** * It’s a new — Es ist etwas Neues. Der Beginn von allem, was
du willst.**

**Szene 2: Die Macht der Verinderung**

(Bild: Die Person nimmt einen entscheidenden Schritt, dreht sich um und geht

mit Zuversicht in eine neue Richtung. Thr Blick ist fest, als ob sie die Welt ver-
andern konnte.)

**Voice-over:** * You can change everything — Du kannst alles verdndern. Es
liegt in deiner Hand.“*

**Szene 3: Die Entscheidung treffen**
(Bild: Eine elegante Box wird gedffnet, in der sich eine Auswahl an neuen Mog-
lichkeiten befindet — Symbol fiir die Entfaltung von Potenzialen und Traumen.)

**Voice-over:** * Put in a draw — Leg es in eine Schublade. Du hast die
Wahl.«*

**Szene 4: Die Zeit des Wartens ist vorbei**

(Bild: Die Kamera zoomt auf die Uhr, die Zeit vergeht — aber die Person ist nicht
langer passiv. Sie ist bereit fiir die Verdnderung, die sie erwartet.)
**Voice-over:** *_Tt’s be waiting for you — Es hat auf dich gewartet. Die Zeit ist
jetzt.«*
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**Szene 5: Willkommen in der neuen Welt**

(Bild: Die Person tritt aus dem Gebédude und geht selbstbewusst in eine moderne,
pulsierende Stadt, die in Farben und Bewegung lebt. Alles fiihlt sich frisch und
aufregend an.)

**Voice-over:** * Welcome to my world — Willkommen in meiner Welt. Hier
beginnt alles.“*

**Szene 6: Der Traum wird wahr**

(Bild: Ein traumhafter Moment: Die Person schliefit die Augen, der Wind weht,
und sie sieht sich selbst in der perfekten Zukunft — eine Welt, in der alles mog-
lich ist.)

**Voice-over:** * You my daydream — Du bist mein Tagtraum. Alles, was du
dir wiinschst, wird real.“*

**Szene 7: Mode und Zeit**

(Bild: Die Person wechselt stilvoll zwischen verschiedenen Outfits, jedes davon
passt perfekt zum Moment und der eigenen Personlichkeit. Zeit scheint in ihren
Bewegungen stillzustehen.)

**Voice-over:** * Clothes by timing — Kleidung, die mit der Zeit kommt. Dein
Stil, dein Moment.*“*

**Szene 8: Der zeitlose Stil**

(Bild: Die Person geht durch die Straf3en, ihr Outfit ist zeitlos und dennoch mo-
dern — eine perfekte Kombination von klassisch und aktuell.)

**Voice-over:** * 'We never get up, off style — Wir kommen nie aus der Mode.
Stil ist zeitlos.**

**Szene 9: Die Reise geht weiter**

(Bild: Die Kamera folgt der Person auf ihrer Reise durch die Stadt, die Welt ist
ihre Biihne. Der Moment scheint endlos, immer wieder ein neuer Beginn.)
**Voice-over:** * Round each time — Rund um jede Zeit. Immer einen Schritt
weiter. *

**Szene 10: Die Verbindung spiiren**

(Bild: Die Person nimmt ihr Handy in die Hand, eine Nachricht erscheint auf
dem Bildschirm — es ist eine Verbindung, die nicht nur digital, sondern auch
emotional ist.)

**Voice-over:** * T heard from you — Ich habe von dir gehort. Die Verbindung
zahlt.“*

**Szene 11: Der Moment der Freude**

(Bild: Die Person hélt ein Produkt in der Hand, es ist genau das, was sie wollte.
Das Licheln auf ihrem Gesicht zeigt, dass dieser Moment der perfekte Abschluss
ist.)

**Voice-over:** * Nice to have it — Schon, es zu haben. Es gehort dir.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint elegant auf dem Bildschirm, begleitet von einem Hin-
tergrund, der Frische und Energie ausstrahlt.)

**Voice-over:** * Deine Welt. Deir}fg Verdanderung. Dein Moment.**



**Marketing Slogans 720-730¢“**

New Era - You can make it, we can make it
New Era - Enjoy this opportunity

New Era - We were happy

New Era - I show you the most

New Era - American glory

New Era - People live to free

New Era - It‘s so shaped

New Era - Our team still rolling

New Era - in harmony perfection

New Era - We are on to groove in

**TV-Werbespot — Deine Chance. Unsere Zukunft.**

**Szene 1: Der Moment der Entscheidung**

(Bild: Eine Person steht am Rand eines weiten, offenen Feldes. Der Wind weht,
die Sonne geht auf, und sie schaut mit Entschlossenheit in die Ferne.)
**Voice-over:** * You can make it, we can make it — Du kannst es schaffen, wir
konnen es schaffen. Gemeinsam geht alles.“*

**Szene 2: Die Chance ergreifen**

(Bild: Die Kamera zeigt eine Hand, die einen Schliissel hélt — ein Symbol fiir die
Moglichkeiten, die vor einem liegen. Die Person tritt einen Schritt nach vorne
und ergreift die Chance.)

**Voice-over:** * Enjoy this opportunity — GenieBe diese Gelegenheit. Es ist
deine Zeit.“*

**Szene 3: Der Moment des Gliicks**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden feiert zusammen, lacht und genief3t das Leben.
Die Kamera féngt ihre Freude und das Gefiihl des Zusammenseins ein.)
**Voice-over:** * 'We were happy — Wir waren gliicklich. Momente, die fiir
immer bleiben.**

**Szene 4: Die Entfaltung der Méglichkeiten**

(Bild: Die Person zeigt auf ein weites, strahlendes Panorama, das den Weg vor
ihr symbolisiert. Alles scheint moglich, alles ist offen.)

**Voice-over:** * T show you the most — Ich zeige dir das Beste. Die Welt
wartet auf uns.“*
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**Szene 5: Der amerikanische Traum**

(Bild: Die Kamera schwenkt iiber eine beeindruckende Skyline — modern, leben-
dig, voller Energie. Es ist ein Symbol fiir die Freiheit und die Moglichkeiten, die
Amerika bietet.)

**Voice-over:** * American glory — Amerikanischer Ruhm. Hier geht es um
Chancen und Freiheit.“*

**Szene 6: Freiheit leben**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen fahrt mit offenen Autos durch die Straflen, der
Wind weht in ihren Haaren. Sie sind frei, sie leben ihren Traum.)
**Voice-over:** * People live to free — Menschen leben, um frei zu sein. Frei-
heit ist unser Antrieb.**

**Szene 7: Perfekte Form**

(Bild: Eine sportliche Leistung wird in Zeitlupe eingefangen — die Bewegun-
gen sind prézise, jeder Schritt ist perfekt. Es ist die Darstellung von Form und
Harmonie.)

**Voice-over:** * It’s so shaped — Es ist so geformt. Perfektion in jedem De-
tail.“*

**Szene 8: Das Team im Einklang**

(Bild: Ein Team arbeitet zusammen, in volliger Harmonie — jeder kennt seinen
Platz, und zusammen erreichen sie Grof3es.)

**Voice-over:** * Our team still rolling — Unser Team rollt weiter. Gemeinsam
erreichen wir mehr.**

**Szene 9: Harmonie und Perfektion**

(Bild: Das Team bewegt sich synchron, die Kamera fangt den Rhythmus und die
Energie ein, die aus ihrer Zusammenarbeit entstehen.)

**Voice-over:** * In harmony perfection — In perfekter Harmonie. Wir machen
den Unterschied.**

**Szene 10: Die Zukunft im Groove**

(Bild: Die Szene wechselt zu einer energiegeladenen Tanzflache, auf der alle im

Takt der Musik tanzen, vereint in Bewegung und Freude. Die Musik wird lauter,
die Energie steigt.)

**Voice-over:** * 'We are on to groove in — Wir sind bereit, loszulegen. Die Zu-
kunft beginnt hier.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von dynamischen Bil-
dern der vorherigen Szenen — Teamwork, Freiheit, Energie.)

**Voice-over:** * Deine Chance. Unsere Zukunft. Gemeinsam mehr errei-
chen.**
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**Marketing Slogans 730-740¢“**

New Era - Some this days
New Era - [ memories lately
New Era - Take a look around
New Era - Finish him

New Era - [ splash your Style
New Era - If I ruled the world

T20nMe - I me, myself
T20nMe - me I myself
T20nMe - me myself and i
T20nMe - Myself is yours
T20nMe - I always trust

**TV-Werbespot — Deine Welt, Deine Entscheidung.**

**Szene 1: Der Beginn eines neuen Moments**

(Bild: Ein ruhiger Sonnenaufgang, die Kamera schwenkt durch eine Stadtland-
schaft, die langsam zum Leben erwacht. Der Blick der Person ist nachdenklich,
als ob sie in der Zeit zuriickgeht.)

**Voice-over:** * Some of these days — Manche dieser Tage bleiben fiir immer
in deiner Erinnerung.**

**Szene 2: Erinnerungen und Reflexion**

(Bild: Die Person bléttert durch ein Fotoalbum, auf jedem Bild wird eine Erin-
nerung lebendig. Die Kamera bleibt bei einem bestimmten Moment stehen — ein
gliicklicher, unvergesslicher Augenblick.)

**Voice-over:** * T memories lately — Ich erinnere mich an diese Momente. Die
besten Erinnerungen kommen immer wieder.**

**Szene 3: Der Blick auf die Welt**

(Bild: Die Person tritt aus einem Gebédude, blickt auf die weite Stadt und atmet
tief ein. Sie sieht mit neuen Augen, als wiirde sie die Welt zum ersten Mal ent-
decken.)

**Voice-over:** * Take a look around — Schau dich um. Die Welt wartet auf
dich.<*

**Szene 4: Der entschlossene Moment**

(Bild: Die Kamera zeigt eine entschlossene Person, die sich auf einen wichtigen
Moment vorbereitet. Ein Ziel vor Augen, nichts kann sie aufhalten.)
**Voice-over:** * Finish him — Erreiche dein Ziel. Mach den letzten Schritt.“*
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**Szene 5: Dein personlicher Stil**

(Bild: Eine Person geht durch die StraBen, ihr Outfit ist einzigartig und spiegelt
ihren personlichen Stil wider. Sie zieht alle Blicke auf sich, mit Selbstbewusst-
sein und Charme.)

**Voice-over:** * T splash your style — Dein Stil, dein Statement. Du hebst dich
ab.“*

**Szene 6: Die Macht der eigenen Vision**

(Bild: Die Kamera zeigt die Person, die in einem Moment der Vorstellungskraft
die Welt in ihren Hianden hilt, als ob sie sie gestalten konnte. Alles ist moglich.)
**Voice-over:** * If I ruled the world — Wenn ich die Welt regieren wiirde. Du
hast die Macht, alles zu verdndern.**

**Szene 7: Du und ich**

(Bild: Die Kamera zeigt eine Person, die sich vor einem Spiegel betrachtet — eine
momentane Begegnung mit sich selbst. Es ist der Augenblick der Selbstreflexion
und des Selbstvertrauens.)

**Voice-over:** * T me, myself — Ich. Ich selbst. Du kannst alles erreichen.**

**Szene 8: Die innere Stiirke**

(Bild: Die Person geht weiter, die Kamera zeigt verschiedene Perspektiven von
ihr — ruhig, bestimmt und selbstsicher. Ihre Welt dreht sich um ihre eigene Identi-
tit.)

**Voice-over:** * Me, I myself — Nur ich und mein Weg.**

**Szene 9: Die Entscheidung treffen**

(Bild: Die Person steht am Rand einer Kreuzung, blickt nach vorne und trifft eine
bewusste Entscheidung, ihren eigenen Weg zu gehen.)

**Voice-over:** * Me, myself and I — Ich, selbst und niemand anderes. Deine
Entscheidung, dein Leben.“*

**Szene 10: Vertrauen und Zusammenhalt**

(Bild: Zwei Menschen reichen sich die Hand, ein Blick des Vertrauens. In diesem
Moment ist alles klar — sie stehen fiireinander ein.)

**Voice-over:** * Myself is yours — Ich vertraue dir. Gemeinsam geht alles.**

**Szene 11: Der unerschiitterliche Glaube**

(Bild: Die Person blickt nach oben, mit einem Lacheln auf dem Gesicht, als ob
sie weil}, dass der Weg, den sie gewdhlt hat, der richtige ist.)

**Voice-over:** * I always trust — Vertrauen ist der Schliissel. Und du kannst
darauf bauen.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von kraftvollen Bildern
der Person auf ihrem Weg, immer vorwérts, immer mit Vertrauen.)
**Voice-over:** * Deine Welt. Dein Weg. Dein Moment.“*
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**Marketing Slogans 740-750¢“**

T20nMe - Yes on 2

T20nMe - power of magical delicious taste
T20nMe - Kiss and hug Me

T20OnMe - Me on to

T20nMe - Be Yourself

T20nMe - I rule, you snack

T20nMe - Super, Prima, Fantastatico
T20nMe - Refresh the magic

T20nMe - Trust in Taste

T20nMe - me and my gods

T20nMe - good to be, the one and only

**TV-Werbespot — Der Geschmack der Magie.**

**Szene 1: Der Moment der Entscheidung**

(Bild: Eine Person steht in einer Kiiche, greift nach einem Produkt und schaut
mit einem Lécheln in die Kamera. Es ist der Beginn eines auflergew6hnlichen
Moments.)

**Voice-over:** * Yes on 2 — Ja, der Moment ist jetzt. Es ist Zeit, sich zu ent-
scheiden.**

**Szene 2: Der Zauber des Geschmacks**

(Bild: Nahaufnahme eines leckeren Snacks, der in Zeitlupe von der Hand genom-
men wird. Der erste Bissen wird mit Genuss und Zufriedenheit aufgenommen.)
**Voice-over:** * Power of magical delicious taste — Die Kraft eines magi-
schen, kostlichen Geschmacks. Jeder Bissen ein Abenteuer.*

**Szene 3: Der Moment der Néahe**

(Bild: Zwei Menschen tauschen ein Lacheln und ein inniges Umarmen, ihre Ver-
bindung wird durch den Geschmack des Produkts verstarkt.)

**Voice-over:** * Kiss and hug me — Ein Moment, der nur durch den Ge-
schmack noch intensiver wird.**

**Szene 4: Du bist der Schliissel**

(Bild: Eine Person dreht sich in einem Raum voller Energie und Inspiration. Sie
ist sich ihrer Selbst sicher und lebt in diesem Moment ihre wahre Personlichkeit.)
**Voice-over:** * Me on to — Sei einfach du selbst. Der Weg ist nur der, den du
wihlst.“*
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**Szene 5: Deine Macht, dein Genuss**

(Bild: Die Kamera zeigt eine Person, die mit Selbstbewusstsein und Genuss
einen Snack greift und sich dabei voll und ganz auf den Moment konzentriert.)
**Voice-over:** * Be yourself — Sei du selbst. Der Geschmack gehort dir.“*

**Szene 6: Die ultimative Herrschaft**

(Bild: Eine Person genief3t ihren Snack, wihrend sie mit einem Augenzwinkern
und einem zufriedenen Lacheln die Welt um sich betrachtet. Die Freude am
Genuss ist unverkennbar.)

**Voice-over:** * T rule, you snack — Ich herrsche, du geniel3t. Es ist unsere
Zeit.“*

**Szene 7: Das unverwechselbare Erlebnis**

(Bild: Verschiedene Szenen zeigen Menschen, die sich iiber den einzigartigen
Geschmack freuen — liberall werden Superlative ausgesprochen, jeder Bissen
bringt Gliick.)

**Voice-over:** * Super, Prima, Fantastico — Ein Geschmack, der alles iiber-
trifft. Der wahre Genuss.“*

**Szene 8: Der Zauber in jedem Moment**

(Bild: Ein magischer Glanz umgibt die Szene, als sich das Produkt in den
Hénden einer Person verwandelt. Ein Moment der Verwandlung, der den Alltag
durchbricht.)

**Voice-over:** * Refresh the magic — Erfrische die Magie, erwecke den Mo-
ment.“*

**Szene 9: Vertrauen in das, was zahlt**

(Bild: Zwei Menschen stoen mit ihren Getrdanken an, ein Ausdruck von Vertrau-
en und Freude auf ihren Gesichtern, wihrend sie den einzigartigen Geschmack
geniefen.)

**Voice-over:** * Trust in taste — Vertrauen in den Geschmack. Und er wird
dich nicht enttduschen.**

**Szene 10: Ein unvergessliches Erlebnis**

(Bild: Die Kamera zeigt eine Person, die mit einer Gruppe von Freunden zusam-
men ist, alle lachen und genieBen den Moment. Der Geschmack verbindet sie.)
**Voice-over:** * Me and my gods — Gemeinsam mit den Besten. Hier ist der
wahre Genuss.“*

**Szene 11: Der wahre Genuss**

(Bild: Die Kamera zeigt eine Person, die sich mit einem letzten Blick in den
Spiegel dreht, voller Zufriedenheit und Freude, wéhrend sie den letzten Bissen
geniefit.)

**Voice-over:** * Good to be, the one and only — Es ist gut, der einzig Wahre
zu sein. Der Geschmack ist einzigartig.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von kraftvollen Bildern
des Produkts, das in verschiedenen Momenten des Genusses auftaucht.)
**Voice-over:** * Der Geschmack, der dich verdndert. Sei du selbst. Lebe den
Moment.** >4



**Marketing Slogans 750-760“**

T20nMe - We make it, You do it
T20nMe - Just of Two of us

T20nMe - Time is unusual

T20nMe - Slide away

T20nMe - Glory by Taste

T20nMe - Be me and You

T20nMe - You use, we inspired
T20nMe - Grab and Touch

T20nMe - We go make it, We go make it
T20nMe - Under pressure, we design
T20nMe - We make it today, tomorrow will happen

**TV-Werbespot — Die Zukunft beginnt jetzt.**

**Szene 1: Der Beginn einer Zusammenarbeit**

(Bild: Zwei Personen stehen nebeneinander, bereit, etwas GroBartiges zu erschaf-
fen. Thre Blicke sind fokussiert und voller Entschlossenheit.)

**Voice-over:** * 'We make it, you do it — Wir machen es, du tust es. Gemein-
sam schaffen wir Grof3es.“*

**Szene 2: Der Moment der Verbindung**

(Bild: Zwei Hande greifen gleichzeitig nach dem gleichen Produkt. Ein symboli-
scher Moment, der ihre Zusammenarbeit und Verbindung widerspiegelt.)
**Voice-over:** *_ Just the two of us — Nur wir zwei. Es geht nur um uns.“*

**Szene 3: Der unkonventionelle Moment**

(Bild: Eine Uhr lauft langsamer, der Moment scheint stillzustehen, wihrend die
Person den Raum mit einem selbstsicheren Lacheln betritt. Zeit hat keine Be-
deutung mehr.)

**Voice-over:** * Time is unusual — Die Zeit ist ungewdhnlich, aber der Mo-
ment ist jetzt.“*

**Szene 4: Der Fluss der Bewegung**

(Bild: Eine Person gleitet mit Leichtigkeit und Stil durch einen Raum, fast als ob
sie tiber den Boden schwebt. Alles fiihlt sich miihelos an.)

**Voice-over:** * Slide away — Gleite dahin, wo die Mdglichkeiten auf dich
warten. *
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**Szene 5: Der wahre Genuss**

(Bild: Eine Nahaufnahme von jemandem, der einen Bissen von etwas Kostli-
chem nimmt. Thre Augen leuchten auf, als sie den Geschmack genief3en.)
**Voice-over:** * Glory by taste — Der wahre Ruhm liegt im Geschmack. Er-
lebe es.**

**Szene 6: Wir und du — Ein Team**

(Bild: Die beiden Personen stehen Seite an Seite, voller Vertrauen und Freude,
bereit, den néchsten Schritt zu gehen.)

**Voice-over:** * Be me and you — Sei ich und du. Wir sind ein Team.**

**Szene 7: Inspiration durch Nutzung**

(Bild: Eine Person nutzt das Produkt mit Begeisterung, die andere beobachtet
fasziniert, als sie die kreative Nutzung sieht.)

**Voice-over:** * You use, we inspired — Du nutzt es, wir lassen uns inspirie-
ren. *

**Szene 8: Der entscheidende Griff**

(Bild: Eine Hand greift nach einem Produkt, fast wie eine Einladung, den néchs-
ten Schritt zu wagen, den Moment zu ergreifen.)

**Voice-over:** * Grab and touch — Greif zu und spiire den Unterschied.**

**Szene 9: Gemeinsam weitergehen**

(Bild: Die Kamera zeigt die beiden, wie sie Hand in Hand den Weg in die Zu-
kunft gehen, mit festem Schritt und voller Zuversicht.)

**Voice-over:** * 'We go make it, we go make it — Wir machen es, wir schaffen
es gemeinsam.**

**Szene 10: Der Druck, der uns antreibt**

(Bild: Eine kreative Design-Szene, in der unter Druck gearbeitet wird, Ideen
sprudeln und entstehen. Es ist ein Raum der Innovation und des Durchbruchs.)
**Voice-over:** * Under pressure, we design — Unter Druck schaffen wir Meis-
terwerke.“*

**Szene 11: Der Moment, der die Zukunft formt**

(Bild: Die beiden stehen vor einer leeren Leinwand, bereit, ihre Visionen zu
malen, mit einem Blick in die Zukunft, der alles veradndert.)

**Voice-over:** * 'We make it today, tomorrow will happen — Was wir heute
schaffen, wird morgen Realitét. *

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von dynamischen Sze-
nen der Zusammenarbeit und der Erschaffung von etwas Neuem.)
**Voice-over:** * Die Zukunft beginnt jetzt. Mach den ersten Schritt.**
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**Marketing Slogans 760-770%“**

T20nMe - Miracle is our Rule
T20nMe - We make refreshing Magic
T20nMe - Set it off, Light On
T20nMe - Go Faster, Move Harder

T20nMe - Activate the Magical Delicious
T20nMe - We Love to Laugh

T20nMe - Save your Time, change your Taste
T20nMe - Music for law with Ladies
T20nMe - Rainbow on Taste

**TV-Werbespot — Magie im Moment.**

**Szene 1: Der Beginn des Wunders**

(Bild: Eine ruhige, fast magische Landschaft, die sich pl6tzlich in Bewegung
setzt, als eine Person mit einem entschlossenen Blick einen ersten Schritt macht.)
**Voice-over:** * Miracle is our rule — Wunder sind unsere Regel. Hier beginnt
die Magie.“*

**Szene 2: Der Moment der Erfrischung**

(Bild: Eine erfrischende, sprudelnde Getrankewelle bricht iiber das Bild, und das
Gefiihl von frischer Energie erfasst die Szene.)

**Voice-over:** * 'We make refreshing magic — Wir erschaffen erfrischende
Magie in jedem Moment.**

**Szene 3: Das Licht geht an**

(Bild: Eine gldnzende Lampe geht an, erleuchtet den Raum und setzt eine Ket-
tenreaktion von Energie in Gang. Der Beginn einer neuen Ara.)

**Voice-over:** *_ Set it off, light on — Setze es in Bewegung, lass das Licht auf-
leuchten.**

**Szene 4: Der Drang nach Geschwindigkeit**

(Bild: Eine Person fahrt auf einem sportlichen Fahrzeug durch eine dynamische,
futuristische Stadt, die Geschwindigkeit spiirbar im Bild.)

**Voice-over:** * Go faster, move harder — Schneller, hirter, weiter. Der Weg
geht nach vorn.“*
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**Szene 5: Der magische Genuss**

(Bild: Nahaufnahme eines verfiihrerischen, kostlichen Snacks oder Getrédnks, das
auf magische Weise entsteht. Die Sinne werden sofort erweckt.)

**Voice-over:** * Activate the magical delicious — Aktiviere den magischen
Genuss und erlebe das Unvergessliche.“*

**Szene 6: Freude in jeder Sekunde**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden lacht miteinander, ihre Freude ist ansteckend.
Die Zeit scheint stillzustehen, wihrend sie den Moment genie3en.)
**Voice-over:** * 'We love to laugh — Wir lieben es zu lachen. Gemeinsam ge-
nieBen wir die besten Momente.**

**Szene 7: Der Unterschied, den du machst**

(Bild: Eine Person sieht auf ihre Uhr, wéhrend sie sich mit einem Lécheln fiir
den néchsten Schritt bereitmacht. Zeit sparen, Genuss verdndern.)
**Voice-over:** * Save your time, change your taste — Spare Zeit, verdndere
deinen Geschmack.“*

**Szene 8: Musik, die verbindet**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen tanzt zusammen, das Lachen und die Musik
vereinen alle in einer Atmosphire von Lebensfreude und Spal3.)

**Voice-over:** * Music for law with ladies — Musik, die verbindet. Der Rhyth-
mus von Freude und Freiheit.“*

**Szene 9: Der Regenbogen des Geschmacks**

(Bild: Ein Regenbogen erscheint, der sanft in die Szene iibergeht und eine Far-
benpracht in einem Glas Getrank widerspiegelt. Der Geschmack explodiert in
allen Farben.)

**Voice-over:** * Rainbow on taste — Ein Regenbogen auf deinem Geschmack.
Lass dich von Farben und Aromen verzaubern.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, umgeben von lebendigen, dyna-
mischen Szenen, die alle Elemente der Werbung vereinen.)

**Voice-over:** * Erlebe die Magie. Du hast den Schliissel.“*
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**Marketing Slogans 770-780¢“**

T20nMe - Music is Rainbow

T20nMe - Play with Rules, Taste is cool
T20nMe - Process in Wonderful Taste
T20nMe - Space is Our Process
T20nMe - Harmony in Clothing

T20nMe - Me, We, |

T20nMe - I got You

T20nMe - Keep Push it on
T20nMe - Can I get it

T20nMe - Get Closer, to Our Taste

**TV-Werbespot — Der Rhythmus des Lebens.**

**Szene 1: Der Regenbogen der Musik**

(Bild: Farben explodieren in der Luft, begleitet von einer sanften Melodie. Der
Regenbogen breitet sich aus und wird Teil der Musik, die den Raum erfiillt.)
**Voice-over:** * Music is rainbow — Musik ist der Regenbogen, der den
Rhythmus unseres Lebens bestimmt.“*

**Szene 2: Das Spiel mit den Regeln**

(Bild: Eine Person spielt mit einem kreativen Element, setzt bewusst neue
Akzente und bricht mit traditionellen Regeln. Thr Lacheln zeigt den Spal} an der
Freiheit.)

**Voice-over:** * Play with rules, taste is cool — Spiele mit den Regeln, der
Geschmack ist cool.“*

**Szene 3: Der Prozess des Genusses**

(Bild: In einer stilvollen Kiiche wird eine delikate Kreation zubereitet. Die
Kamera fangt jeden Schritt ein, der den Prozess des wunderbaren Geschmacks
verkorpert.)

**Voice-over:** * Process in wonderful taste — Der Prozess zu einem wunder-
baren Geschmack.*

**Szene 4: Der Raum fiir Neues**

(Bild: Eine moderne, offene Umgebung, in der Raum fiir Kreativitdt und Innova-
tion geschaffen wird. Die Atmosphire ist inspirierend und einladend.)
**Voice-over:** * Space is our process — Raum ist unser Prozess, in dem Neues
entsteht.“*
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**Szene 5: Harmonie in der Mode**

(Bild: Eine Person in stilvoller, harmonischer Kleidung bewegt sich durch den
Raum, ihre Outfits spiegeln Perfektion und Stil wider.)

**Voice-over:** * Harmony in clothing — Harmonie in der Mode, der Ausdruck
von Stil.“*

**Szene 6: Die Verbindung von ,,Ich* und ,,Wir®**

(Bild: Zwei Personen blicken sich an, ein Moment der Verbindung und des Ver-
standnisses. Gemeinsam gehen sie voran, jeder mit seinem eigenen Stil, aber
vereint in ihrer Vision.)

**Voice-over:** * Me, we, [ — Ich, wir, du. Gemeinsam auf dem Weg.**

**Szene 7: Die Unterstiitzung**

(Bild: Eine Person reicht der anderen die Hand, ein Zeichen der Unterstiitzung
und des gegenseitigen Vertrauens. Es ist ein Moment der gegenseitigen Stirke.)
**Voice-over:** * T got you — Ich hab dich, zusammen erreichen wir mehr.“*

**Szene 8: Den Moment vorantreiben**

(Bild: Eine Person geht zielstrebig auf ihr Ziel zu, unauthaltsam und mit einer
klaren Vision. Die Energie und der Fokus sind spiirbar.)

**Voice-over:** * Keep push it on — Bleib dran, geh weiter.“*

**Szene 9: Die Frage des Wunsches**

(Bild: Eine Person schaut mit einem Lécheln in die Kamera, als ob sie eine Frage
stellt, die nur sie beantworten kann — der Wunsch nach mehr, nach dem néchsten
Schritt.)

**Voice-over:** * Can I get it? — Kann ich es bekommen?**

**Szene 10: Der Geschmack wird greifbar**

(Bild: Zwei Personen stehen sich gegeniiber, der Abstand zwischen ihnen wird
immer kleiner, der Moment ist voller Spannung und Vorfreude. Der Geschmack
des Lebens wird greifbar.)

**Voice-over:** * Get closer, to our taste — Komm néher, zum Geschmack, den
wir leben.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint im Bild, begleitet von einer dynamischen Melodie, die
alle Elemente der Werbung widerspiegelt.)

**Voice-over:** * Der Geschmack des Lebens. Nimm ihn in dir auf.“*
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**Marketing Slogans 780-790“**

T20nMe - I feeling with You

T20nMe - Me On 2 of Us

T20nMe - My Effect in your Dejavu
T20nMe - My Rainbow in Your Heart
T20nMe - I feel better, when you on my Side

T20nMe - Im in to You, Feel it

T20nMe - Your Finger, in my Hand Shake
T20nMe - Argument Reality in Taste
T20nMe - I try to Do, Baby Yeaaah
T20nMe - Beats in Taste of Power

**TV-Werbespot — Der Rhythmus des Lebens, der
verbindet.**

**Szene 1: Gemeinsames Gefiihl**

(Bild: Zwei Menschen stehen zusammen, der Blick zwischen ihnen ist voller
Verstehen und Verbindung. Die Farben um sie herum beginnen zu leuchten, als
ihre Energien sich vereinen.)

**Voice-over:** * I'm feeling with you — Ich flihle mit dir. Ein Moment der
tiefen Verbindung.**

**Szene 2: Der Rhythmus des Miteinanders**

(Bild: Zwei Hande greifen gleichzeitig nach einem gemeinsamen Ziel, in per-

fektem Einklang. Die Kamera fingt den flieBenden Ubergang von Moment zu
Moment ein.)

**Voice-over:** * Me on 2 of us — Wir zwei, im Einklang, vereint in unserem
Weg.“*

**Szene 3: Das Dejavu der Emotionen**

(Bild: Ein intensiver Moment wird eingefangen, als ein Paar in der gleichen
Situation wie in der Vergangenheit zusammenkommt. Alles fiihlt sich vertraut an,
als ob es immer schon so war.)

**Voice-over:** * My effect in your Dejavu — Mein Effekt in deinem Dejavu.
Ein Moment, der sich wiederholt, aber doch einzigartig ist.“*

**Szene 4: Der Regenbogen der Gefiihle**

(Bild: Ein Regenbogen erscheint im Hintergrund, seine Farben durchdringen die
Szene, wihrend die beiden Protagonisten sich gegenseitig in die Augen sehen.
Thre Herzen sind im Einklang, und der Regenbogen spiegelt ihre Verbindung
wider.)

**Voice-over:** * My rainbow in your heart — Mein Regenbogen in deinem
Herzen. Farben, die die Liebe erleuclsten.“*



**Szene 5: Das Gefiihl der Nihe**

(Bild: Die Kamera zoomt auf die Protagonisten, ihre Gesichter spiegeln das
Gefiihl der Ndhe wider. Thre Priasenz ldsst die Welt um sie herum verschwinden,
wihrend sie sich fiireinander 6ffnen.)

**Voice-over:** * T feel better, when you’re on my side — Ich fiihle mich besser,
wenn du an meiner Seite bist.“*

**Szene 6: Das spiirbare Band**

(Bild: Eine Hand beriihrt sanft eine andere, der Moment ist voller Warme und
Zuneigung. Die Verbindung zwischen den beiden wird durch den sanften Hénde-
druck verstérkt.)

**Voice-over:** * Your finger, in my hand shake — Dein Finger in meinem
Handschlag. Ein Band, das uns verbindet.**

**Szene 7: Der Geschmack der Realitit**

(Bild: Zwei Menschen genieflien einen Moment zusammen, ihre Sinne sind voll-
standig auf den Moment fokussiert. Der Geschmack des Lebens wird in diesem
Augenblick Realitit.)

**Voice-over:** * Argument reality in taste — Die Realitdt schmecken. Der
Moment, der alles verdndert.“*

**Szene 8: Der Versuch, das Unmaogliche zu tun**

(Bild: Eine Person schaut entschlossen und mit einem Lacheln auf den Lippen in
die Kamera. Der Wille, zu handeln, ist spiirbar. Die Energie steigt.)
**Voice-over:** * T try to do, baby yeah — Ich versuche es, Baby, ja. Fiir den
Moment, der uns bewegt.**

**Szene 9: Der Powerbeat des Lebens**

(Bild: Ein kraftvoller Beat setzt ein, und die Szene wird von einem Energiefluss
durchzogen. Alles beginnt im Einklang zu pulsieren — die Menschen, die Musik,
das Leben selbst.)

**Voice-over:** * Beats in taste of power — Beats im Geschmack der Kraft.
Spiirst du die Energie?**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von den letzten Ténen
des kraftvollen Beats, der die Werbung abschlief3t.)

**Voice-over:** * Erlebe die Kraft der Verbindung. Gemeinsam fiihlen, gemein-
sam leben.“*
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**Marketing Slogans 790-800**

T20nMe - True Shape in Taste

T20nMe - Push me Arround

T20nMe - Dejavu in Taste

T20nMe - Take me by the hand, For our Fairytale
T20nMe - Touch me On my Taste

T20nMe - Grab on my Tape, Listen in Vision
T20nMe - Faith in Grinding

T20nMe - Bulletproof in Vision Taste
T20nMe - From Ground To Ground
T20nMe - We want You, Without You

**TV-Werbespot —
Der Geschmack der Verinderung.**

**Szene 1: Der wahre Geschmack**

(Bild: Eine luxuridse Szene, in der sich die Farben und Texturen eines Gerichts
perfekt entfalten. Jedes Element strahlt Authentizitit und Intensitdt aus.)
**Voice-over:** * True shape in taste — Der wahre Geschmack, der Form an-
nimmt. Jeder Moment ein Genuss.*“*

**Szene 2: Der Weg der Herausforderung**

(Bild: Eine Person geht durch ein intensives, aber aufregendes Abenteuer, He-
rausforderungen tiberwindend und dabei die Kontrolle behaltend. Thr Blick ist
fokussiert, ihr Geist entschlossen.)

**Voice-over:** * Push me around — Driick mich weiter, ich wachse an jeder
Herausforderung.**

**Szene 3: Das Dejavu des Lebens**

(Bild: Ein Szenenwechsel, der ein vertrautes Gefiihl hervorruft. Zwei Personen
begegnen sich in einer neuen Situation, die dennoch wie ein Déja-vu wirkt. Es
ist, als ob sich alles wiederholt, aber auf eine neue Weise.)

**Voice-over:** * Dejavu in taste — Der Geschmack von Erinnerungen, die
wieder aufleben.“*

**Szene 4: Das Mirchen des Moments**

(Bild: Zwei Menschen gehen Hand in Hand durch eine mérchenhafte Umgebung,
ihre Schritte im Einklang, ihre Gesichter voller Hoffnung und Vertrauen. Die
Umgebung wird von sanftem Licht erleuchtet.)

**Voice-over:** * Take me by the hand, for our fairytale — Nimm mich an die
Hand, fiir unser Mérchen. Jeder Moment ist Magie.“*
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**Szene 5: Der personliche Geschmack**

(Bild: Eine Hand beriihrt sanft ein einzigartiges, individuell gestaltetes Gericht.
Die Verbindung zum Geschmack ist greifbar, der Moment voller Sinnlichkeit
und Genuss.)

**Voice-over:** * Touch me on my taste — Berithre mich mit deinem Ge-
schmack. Der Moment gehdrt uns.“*

**Szene 6: Vision und Klang**

(Bild: Eine dynamische Szene, in der Musik und Vision zu einer Einheit ver-
schmelzen. Die Musik wird spiirbar, die Vision wird klarer, und der Moment
wird durch den Klang verstérkt.)

**Voice-over:** * Grab on my tape, listen in vision — Greif nach meinem Tape,
hor in Vision. Klang, der die Sinne scharft.**

**Szene 7: Der Glaube an die Reise**

(Bild: Eine Person arbeitet mit Leidenschaft an ihrem Ziel, jeder Schritt ist von
Glauben und Entschlossenheit geprégt. Der Fortschritt ist spiirbar, der Erfolg
greifbar.)

**Voice-over:** * Faith in grinding — Glaube an den Weg, den du gehst. Jeder
Schritt zahlt.«*

**Szene 8: Unerschiitterliche Klarheit**

(Bild: Eine Person steht fest und unbeweglich, das Ziel vor Augen. Ihre Vision ist
klar, ihr Weg ist unerschiitterlich, und nichts kann sie davon abbringen.)
**Voice-over:** * Bulletproof in vision taste — Unerschiitterlich in Vision und
Geschmack. Nichts hélt uns auf.“*

**Szene 9: Der Weg der Transformation**

(Bild: Eine dynamische Bewegung von unten nach oben, die Entwicklung und
Wachstum symbolisiert. Der Ubergang von einem Moment zum néchsten ist
kraftvoll und sichtbar.)

**Voice-over:** * From ground to ground — Vom Boden zum Erfolg. Jeder
Schritt zahlt.«*

**Szene 10: Die Sehnsucht nach Verbindung**

(Bild: Zwei Personen stehen sich gegeniiber, der Blick zwischen ihnen ist
intensiv und voller Sehnsucht. Thre Verbindung ist spiirbar, auch wenn sie nicht
miteinander sind.)

**Voice-over:** * 'We want you, without you — Wir wollen dich, auch ohne
dich. Die Sehnsucht bleibt.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von einer sanften Mu-
sik, die den Spot abrundet und die Emotionen verstérkt.)

**Voice-over:** * Der Geschmack, der verbindet. Der Weg, der alles verén-
dert.«*
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**Marketing Slogans 800-810«“**

T20nMe - I break Your Taste, change it, to have a nice one
T20nMe - Truth Like I

T20nMe - Mr und Mrs. Perfection in Taste Vibration
T20nMe - I take my Eye on Your Taste

T20nMe - Dream it arround and Taste You

T20nMe - Can you feel the Magic in Air
T20nMe - Twenty of 2 of Me

T20nMe - You missed me, hug and kiss me
T20nMe - I am Century of Taste

T20nMe - I with You, You Arround on Me

**TV-Werbespot —
Der Geschmack der Verinderung.**

**Szene 1: Der Beginn der Verinderung**

(Bild: Eine ruhige, aber kraftvolle Szene, in der sich ein Gericht vor den Augen
des Zuschauers verdndert — ein zerbrechender Moment, der sich in etwas Neues
verwandelt. Der Geschmack wird neu definiert.)

**Voice-over:** * T break your taste, change it, to have a nice one — Ich breche
deinen Geschmack, verdndere ihn, um etwas Neues zu schaffen.**

**Szene 2: Perfektion in jeder Vibration**

(Bild: Zwei Personen, Mr. und Mrs. Perfektion, genieflen das Leben in Harmo-
nie. Jeder Bissen, jede Bewegung ist eine perfekte Symphonie aus Geschmack
und Gefiihl. Die Vibration der Perfektion ist greifbar.)

**Voice-over:** * Truth like I — Die Wahrheit, wie ich sie sehe.“*
**Voice-over:** * Mr. und Mrs. Perfection in taste vibration — Mr. und Mrs.
Perfektion in der Vibration des Geschmacks.“*

**Szene 3: Der Fokus auf den Moment**

(Bild: Ein Blick wird auf ein einzigartiges Gericht gelenkt. Der Moment ist
intensiv, der Geschmack steht im Mittelpunkt. Alles dreht sich um den perfekten
Augenblick.)

**Voice-over:** * T take my eye on your taste — Ich nehme mein Auge auf dei-
nen Geschmack. Der Moment zéhlt.“*

**Szene 4: Der Traum des Geschmacks**

(Bild: Eine surreale, fast traumhafte Szene, in der Geschmack und Emotion
miteinander verschmelzen. Eine Person trdumt von einem einzigartigen Ge-
schmackserlebnis, das sie dann mit voller Leidenschaft lebt.)

**Voice-over:** * Dream it around and taste you — Trdume es, erlebe es, schme-
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**Szene 5: Die Magie des Augenblicks**

(Bild: Ein klarer Himmel, die Luft scheint voller Magie zu sein, und jede Be-
wegung wird von einer unsichtbaren Energie durchzogen. Die Atmosphére ist
geladen mit Erwartungen und Mdglichkeiten.)

**Voice-over:** * Can you feel the magic in air — Kannst du die Magie in der
Luft spiiren?**

**Szene 6: Die unvergessliche Verbindung**

(Bild: Zwei Menschen in einem Moment voller Néhe. Sie sind untrennbar mitei-
nander verbunden, die Emotionen sind stark und voller Leidenschaft. Alles fiihlt
sich besonders und einzigartig an.)

**Voice-over:** * Twenty of 2 of me — Zwanzig Teile von mir, und du bist
immer dabei.“*

**Szene 7: Sehnsucht und Nahe**

(Bild: Ein zértlicher Moment zwischen zwei Menschen, die sich vermissen, sich
umarmen und kiissen. Der Wunsch nach Néhe ist spiirbar, und die Verbindung ist
stark.)

**Voice-over:** * You missed me, hug and kiss me — Du hast mich vermisst,
umarme und kiisse mich.**

**Szene 8: Der Geschmack des Jahrhunderts**

(Bild: Eine majestitische Szene, in der der Geschmack von etwas Einzigartigem
die Zeit iiberdauert. Dieser Geschmack ist eine Erfahrung fiir die Ewigkeit.)
**Voice-over:** * T am century of taste — Ich bin das Jahrhundert des Ge-
schmacks. Unvergesslich und zeitlos.**

**Szene 9: Der perfekte Moment der Nihe**

(Bild: Zwei Personen, die sich in einem perfekten Moment der Symbiose ver-
einen. Die Verbindung zwischen ihnen ist vollstindig, die Welt um sie herum
scheint stillzustehen.)

**Voice-over:** * T with you, you around on me — Ich mit dir, du um mich. Zu-
sammen sind wir starker.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, umgeben von einer sanften, aber
kraftvollen Musik, die die emotionale Intensitét des Spots verstérkt.)
**Voice-over:** * Der Geschmack der Verdnderung. Die Zukunft des Genus-
ses. ¥
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**Marketing Slogans 800-810«“**

T20nMe - I faced You, Be a Part of it

T20nMe - We are the same

T20nMe - Family in Galaxy, Taste the Raise

T20nMe - My Taste is galactic, I build you to Mrs. Fantastic
T20nMe - Yestem Smog I ti Pani Smac

T20nMe - Two much of Me

T20nMe - I check my Enough

T20nMe - I am the problem, it‘s Two on Me
T20nMe - Today it a Taste

T20nMe - Postload in Taste, Have fun with it

**TV-Werbespot — Der Geschmack der Galaxie.**

**Szene 1: Das Zusammentreffen der Galaxien**

(Bild: Ein futuristischer Hintergrund, der an das Weltall erinnert. Zwei Personen
stehen sich gegeniiber, ihre Blicke treffen sich, und eine unsichtbare Verbindung
entsteht.)

**Voice-over:** * T faced you, be a part of it — Ich stelle mich dir, sei ein Teil
davon.“*

**Szene 2: Vereint im Geschmack**

(Bild: Die beiden Personen bewegen sich gemeinsam durch eine surreal anmu-
tende Welt, die sich aus verschiedenen Geschmackselementen zusammensetzt.
Alles ist im Fluss und vereint in einer galaktischen Symphonie.)
**Voice-over:** * 'We are the same — Wir sind gleich, vereint im Geschmack.**

**Szene 3: Familie der Galaxie**

(Bild: Eine riesige, leuchtende Galaxie 6ffnet sich vor den beiden, und sie befin-
den sich im Zentrum des Universums, umgeben von einer Explosion aus Farben
und Geschméckern.)

**Voice-over:** * Family in galaxy, taste the raise — Familie im Universum,
schmecke den Aufstieg.“*

**Szene 4: Der galaktische Geschmack**

(Bild: Ein unaufhaltsamer Strom von Farben und Aromen flie3t durch das Bild.
Der Geschmack wird zu einer galaktischen Reise, bei der jede Erfahrung einzig-
artig und unendlich ist.)

**Voice-over:** * My taste is galactic, I build you to Mrs. Fantastic — Mein
Geschmack ist galaktisch, ich baue dich zu Mrs. Fantastic.**
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**Szene 5: Eine neue Welt des Genusses**

(Bild: Eine aufregende neue Welt wird entdeckt, der Geschmack ist aufregend
und iiberraschend, und die beiden Protagonisten sind bereit, die Unendlichkeit
des Genusses zu erleben.)

**Voice-over:** *  Yestem Smog I ti Pani Smac — Entdecke den Geschmack der
Zukunft, eine neue Dimension. *

**Szene 6: Zuviel des Guten**

(Bild: Eine Explosion aus Geschmack, die scheinbar unendlich ist. Die beiden
erleben eine Geschmacksexplosion, die sie liberwéltigt, aber sie nehmen sie mit
einem Léacheln.)

**Voice-over:** * Two much of me — Zu viel von mir, aber es fiihlt sich richtig
an.“*

**Szene 7: Die Balance finden**

(Bild: Die beiden gehen durch eine belebte Stadt, die auf eine perfekte Balance
zwischen Genuss und Lebensfreude hinweist. Der Geschmack ist in jeder Ecke
der Stadt spiirbar.)

**Voice-over:** * I check my enough — Ich priife, was genug ist, und finde die
perfekte Balance.**

**Szene 8: Die Herausforderung des Geschmacks**

(Bild: Sie stehen vor einer Herausforderung: Es gibt viele verschiedene Ge-
schmackserlebnisse, aber sie miissen entscheiden, welchen Weg sie gehen. Der
Moment ist spannend und entscheidend.)

**Voice-over:** * T am the problem, it’s two on me — Ich bin das Problem, es
sind zwei auf mir.**

**Szene 9: Der Geschmack des heutigen Tages**

(Bild: Ein intensiver Genussmoment, bei dem der Geschmack die Hauptrolle
spielt. Alles kommt zusammen, und der Moment ist perfekt.)
**Voice-over:** * Today it a taste — Heute ist es der Geschmack, der zéhlt.“*

**Szene 10: Der Geschmack der Zukunft**

(Bild: Eine Zukunftsvision, in der der Geschmack die Welt erobert hat. Neue Er-
lebnisse, neue Geschmacksrichtungen, neue Moglichkeiten. Die Zukunft beginnt
jetzt.)

**Voice-over:** * Postload in taste, have fun with it — Lade den Geschmack
hoch, genieBe ihn, er ist die Zukunft.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von einer sanften, aber
kraftvollen Musik, die die Vision des Spots unterstreicht.)

**Voice-over:** * Der Geschmack der Zukunft. Erlebe das Universum des
Genusses.“*
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**Marketing Slogans 810-820¢“**

T20nMe - What happens now in You, Test on Me, I taste you
T20nMe - Baby Don‘t Cry, my Taste Rescue You

T20nMe - My head is keeping in your Taste

T20nMe - Born to be build

T20nMe - Pin me On, Taste the Curve

T20nMe - We find, and rescue your finding
T20nMe - Ruckzuck in Club

T20nMe - You know, it is, what it is
T20nMe - Curve your Flow, Taste it

T20nMe - Devil will find, Angel with Taste

**TV-Werbespot — Der Geschmack, der dich rettet.**

**Szene 1: Der Moment des Genusses**

(Bild: Eine Person steht vor einer unerforschten Welt, sie spiirt eine unerklarliche
Verbindung zu einem neuen Geschmack, der vor ihr aufleuchtet.)
**Voice-over:** * 'What happens now in you, test on me, I taste you — Was pas-
siert jetzt in dir, teste mich, ich schmecke dich.**

**Szene 2: Der Geschmack, der rettet**

(Bild: Die Person ist von einer sanften, beruhigenden Energie umgeben, die
durch den intensiven, rettenden Geschmack verstarkt wird. Der Geschmack heilt
und beruhigt.)

**Voice-over:** * Baby, don’t cry, my taste rescue you — Baby, weine nicht,
mein Geschmack rettet dich.“*

**Szene 3: Ein tiefes Erlebnis**

(Bild: Die Person schlieit die Augen, lasst sich vom Geschmack durchfluten
und fiihlt, wie ihr Geist und Korper von einer einzigartigen Erfahrung getragen
werden.)

**Voice-over:** * My head is keeping in your taste — Mein Kopf bleibt in dei-
nem Geschmack.“*

**Szene 4: Die Geburt einer neuen Dimension**

(Bild: Eine Welt voller unendlicher Moglichkeiten 6ffnet sich, in der alles gebaut
und nach den eigenen Wiinschen geformt wird. Der Geschmack ist die Grund-
lage, um Neues zu erschaffen.)

**Voice-over:** * Born to be build — Geboren, um zu bauen.**
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**Szene 5: Der Moment des Greifens**

(Bild: Die Person wird von einem intensiven Geschmack ergriffen, sie fiihlt
sich in eine neue Dimension hineingezogen, in der sie das volle Potenzial des
Moments ergreifen kann.)

**Voice-over:** * Pin me on, taste the curve — Setze mich fest, schmecke die
Kurve.**

**Szene 6: Das Finden des Richtigen**

(Bild: Die Person entdeckt einen verborgenen Schatz, etwas Unerforsches, das
plétzlich klar vor ihnen liegt, als ob es immer schon darauf gewartet hitte, ge-
funden zu werden.)

**Voice-over:** * 'We find, and rescue your finding — Wir finden und retten, was
du suchst.“*

**Szene 7: Der Rausch des Moments**

(Bild: Die Szene wechselt zu einem lebhaften Club, in dem der Geschmack und
die Energie der Musik miteinander verschmelzen. Die Leute tanzen, leben im
Moment, die Welt ist voller Leben und Geschmack.)

**Voice-over:** * Ruckzuck in club — Schneller als du denkst, bist du da.“*

**Szene 8: Das Unvermeidliche**

(Bild: Die Szene wechselt zu einer ruhigen Straf3e bei Nacht, wo sich alles fiigt,
als ob es immer schon so sein sollte. Der Geschmack wird zu einem unvermeid-
lichen Teil des Lebens, der einfach dazugehort.)

**Voice-over:** *  You know, it is, what it is — Du weil3t, es ist, wie es ist.“*

**Szene 9: Der Fluss des Lebens**

(Bild: Die Person bewegt sich durch das Leben, wéihrend der Geschmack sie auf
ihrer Reise begleitet. Sie folgen ihrem Fluss, genie3en jeden Moment und leben
im Einklang mit der Energie um sie herum.)

**Voice-over:** * Curve your flow, taste it — Lenke deinen Fluss, schmecke
ihn.*“*

**Szene 10: Die Verbindung von Gegensitzen**

(Bild: Ein Moment der Vereinigung zwischen zwei Welten, die sich durch den
Geschmack verbinden — das Gute und das Schlechte, das Dunkle und das Helle.
Der Geschmack bringt beide Seiten in Einklang.)

**Voice-over:** * Devil will find, angel with taste — Der Teufel findet den Engel
im Geschmack.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint auf dem Bildschirm, umrahmt von den
Farben und Eindriicken des Spots. Der Geschmack ist {iberall.)
**Voice-over:** * Der Geschmack, der dich rettet. Entdecke das Unerforsch-
te. ¥
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**Marketing Slogans 820-830“**

T20nMe - If you come into my way, Get it on Taste
T20nMe - We got problems, I sweet You

T20nMe - Did You When you Will, Taste me On
T20nMe - You my Lord, Our taste is a Sign
T20nMe - You taste like A Dragon

T20nMe - We Making Vision, Taste Our Glory
T20nMe - The Message, it‘s Easy
TASTE
T20nMe - Turn ne on Taste
T20nMe - Rainbow Taste in Romantic

T20nMe - The Taste, is just like a class room

**TV-Werbespot —
Der Geschmack, der alles verandert.**

**Szene 1: Der erste Schritt in eine neue Welt**

(Bild: Eine Person steht am Anfang eines aufregenden Abenteuers. Ein intensiver
Geschmack ist der Schliissel zu dieser Reise. Die Kamera folgt der Person, die in
eine Welt voller Moglichkeiten geht.)

**Voice-over:** *_If you come into my way, get it on taste — Wenn du meinen
Weg betrittst, erlebe den Geschmack.“*

**Szene 2: Die Siifle der Losung**

(Bild: Zwei Menschen treffen sich und tauschen ein Léacheln aus. Ein Problem
wird aufgelost, und der Geschmack bringt eine stile Losung.)
**Voice-over:** * 'We got problems, I sweet you — Wir haben Probleme, ich
versiifle sie dir.**

**Szene 3: Der Geschmack der Entscheidung**

(Bild: Eine Szene, in der sich zwei Wege gabeln. Die Entscheidung wird durch
den Geschmack beeinflusst, der sie sicher in die richtige Richtung fiihrt.)
**Voice-over:** * Did you when you will, taste me on — Hast du gewusst, wann
du es willst? Schmecke mich jetzt.“*

**Szene 4: Ein edler Moment**

(Bild: Eine majestatische Atmosphére, in der die Person sich wie ein Konig fiihlt.
Der Geschmack wird zu einem Zeichen der Macht und des Wohlstands.)
**Voice-over:** * You my lord, our taste is a sign — Du mein Lord, unser Ge-
schmack ist ein Zeichen.**
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**Szene 5: Ein unvergesslicher Geschmack**

(Bild: Ein dramatischer Moment, in dem der Geschmack kraftvoll und aufregend
wirkt. Es flihlt sich an, als wiirde der Geschmack selbst lebendig werden und die
Sinne herausfordern.)

**Voice-over:** * You taste like a dragon — Du schmeckst wie ein Drache.**

**Szene 6: Die Macht des Visiondren Geschmacks**

(Bild: Eine futuristische Szene, in der der Geschmack der Schliissel zu einem
visiondren neuen Zeitalter wird. Menschen erleben den Geschmack und sehen
die Zukunft vor sich.)

**Voice-over:** * We’re making vision, taste our glory — Wir erschaffen Visio-
nen, schmecke unseren Ruhm.“*

**Szene 7: Einfachheit in der Botschaft**

(Bild: Ein klarer, direkter Moment, in dem der Geschmack die einfachste und
kraftvollste Botschaft iibermittelt. Die Welt wird durch diesen Geschmack ver-
andert.)

**Voice-over:** * The message, it’s easy — Die Botschaft ist einfach.*

**Szene 8: Der ultimative Geschmack**

(Bild: Ein explosiver Moment der Geschmackserfahrung, in dem alle Sinne er-
weckt werden und der Geschmack zu einem magischen Erlebnis wird.)
**Voice-over:** * TASTE — Der Geschmack.“*

**Szene 9: Der Dreh des Geschmacks**

(Bild: Die Szene wird intensiver, als der Geschmack sich verdndert und neue,
aufregende Dimensionen annimmt.)

**Voice-over:** * Turn me on taste — Erwecke mich durch den Geschmack.“*

**Szene 10: Der romantische Regenbogen®*

(Bild: Eine Szene voller Farben und romantischer Atmosphére, wo der Ge-
schmack eine tiefe, emotionale Bedeutung erhilt. Ein Regenbogen aus Aromen
und Gefiihlen verbindet sich.)

**Voice-over:** * Rainbow taste in romantic — Regenbogen-Geschmack in der
Romantik.**

**Szene 11: Der Geschmack als Lektion**

(Bild: Eine Szene, die an einen Klassenzimmer erinnert, in dem der Geschmack
zu einer Erfahrung der Weisheit wird. Der Geschmack lehrt uns, mehr zu ent-
decken und zu erfahren.)

**Voice-over:** * The taste, is just like a classroom — Der Geschmack, ist wie
ein Klassenzimmer.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint auf dem Bildschirm, umrahmt von der
intensiven Atmosphire des Spots. Der Geschmack ist alles.)

**Voice-over:** * Erlebe den Geschmack, der alles verdndert.*
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**Marketing Slogans 830-840¢“**

T20nMe - You make Deep cuts, in Taste of mind

T20nMe - I think, we can sign the signs for show

T20nMe - Name is it, Hitec Taste

T20nMe - It‘s a lovely behavior, we connect Taste with You
T20nMe - The Mission, is to bring You a Good Day

T20nMe - Don‘t give up, the taste save you again
T20nMe - We give you, on more an explosive Taste
T20nMe - Pimp my Taste to faith

T20nMe - Taste Water and Me

T20nMe - Pinned it on the Rim

**TV-Werbespot —
Der Geschmack, der alles verandert.**

**Szene 1: Die tiefen Eindriicke**

(Bild: Eine Person, die tief in Gedanken versunken ist, wéhrend sie einen auf-
regenden Geschmack geniefit. Die Kamera zoomt auf ihre Augen, die durch die
Kraft des Geschmacks erleuchtet werden.)

**Voice-over:** * You make deep cuts, in taste of mind — Du hinterlasst tiefe
Spuren im Geschmack deines Geistes.“*

**Szene 2: Ein klarer Moment der Entscheidung**

(Bild: Eine Szene, in der die Person sich einem neuen Abenteuer stellt. Sie
erkennt, dass der Geschmack eine transformative Kraft besitzt, die das Leben
verdndert.)

**Voice-over:** * T think, we can sign the signs for show — Ich denke, wir kon-
nen die Zeichen fiir die Show setzen.“*

**Szene 3: Der Hochtechnologische Geschmack**

(Bild: Eine futuristische Welt, in der Technologie und Geschmack zu einer
perfekten Symbiose verschmelzen. Der Geschmack wird zur neuen Wahrung in
dieser innovativen Welt.)

**Voice-over:** * Name is it, Hitec taste — Der Name ist es, Hightech-Ge-
schmack.“*

**Szene 4: Die Verbindung zwischen uns und dem Geschmack**
(Bild: Zwei Menschen begegnen sich, und der Geschmack wird zu einer Briicke,
die sie miteinander verbindet. Die Chemie zwischen ihnen wichst, angeheizt
durch den einzigartigen Geschmack.)
**Voice-over:** *_t’s a lovely behavior, we connect taste with you — Es ist ein
wunderbares Verhalten, wir verbinden den Geschmack mit dir.*“*
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**Szene 5: Die Mission des guten Geschmacks**

(Bild: Eine Szene, in der die Welt mit einem guten Geschmack erleuchtet wird.
Der Tag beginnt mit einem Versprechen, das durch den Geschmack gehalten
wird.)

**Voice-over:** * The mission, is to bring you a good day — Die Mission ist es,
dir einen guten Tag zu bringen.“*

**Szene 6: Der Geschmack, der rettet**

(Bild: Ein dramatischer Moment, in dem der Geschmack eine Person aus einer
schwierigen Situation rettet. Sie iberwindet alle Hiirden mit der Unterstiitzung
des Geschmacks.)

**Voice-over:** * Don’t give up, the taste saves you again — Gib nicht auf, der
Geschmack rettet dich wieder.**

**Szene 7: Ein explosiver Geschmack**

(Bild: Eine aufregende Szene, in der der Geschmack explodiert und eine neue
Dimension des Erlebens 6ffnet. Die Kamera fangt den Moment der intensiven,
explosiven Geschmacksexplosion ein.)

**Voice-over:** * 'We give you, one more explosive taste — Wir geben dir einen
weiteren explosiven Geschmack.**

**Szene 8: Der Glaube an den Geschmack**

(Bild: Die Person schaut sich selbst im Spiegel an und sicht, wie der Geschmack
sie verdndert hat. Sie ist nun mit sich selbst und ihrem Geschmack im Einklang.)
**Voice-over:** * Pimp my taste to faith — Verwandle meinen Geschmack in
Glauben.“*

**Szene 9: Das ultimative Erlebnis**

(Bild: Ein ruhiger Moment, in dem Wasser und Geschmack zu einer unzertrenn-
lichen Einheit werden. Der Geschmack durchstromt die Sinne und bringt innere
Ruhe und Freude.)

**Voice-over:** * Taste water and me — Schmecke Wasser und mich.“*

**Szene 10: Der perfekte Moment**

(Bild: Ein letzter Moment der Perfektion, in dem der Geschmack in jeder Facette
des Lebens prisent ist. Der Rim des Glases wird in Zeitlupe gezeigt, wéhrend der
Geschmack langsam den Hohepunkt erreicht.)

**Voice-over:** * Pinned it on the rim — Pinne es auf den Rand.*“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint auf dem Bildschirm, umrahmt von den
Szenen des Spots. Der Geschmack ist der Schliissel zu einer besseren Welt.)
**Voice-over:** * Erlebe den Geschmack, der alles verdndert.“*
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**Marketing Slogans 840-850“**

T20nMe - I afraid off, I Snack You

T20nMe - We are Classic, You are Masseffect
T20nMe - Enforce the power of Taste

Huawei - The Source of Your Feeling, is the Story of us

Spagetti Man - Stream the Taste and the Source of your Feeling
Just in Time - Logistik is majestic and hour taste is deluxe
Pizza Hut - The round is the rule, heart just in time

Huawei - wide open in the horizon for your passion

Huawei - Subject any time is extraordinary for you

**TV-Werbespot — Der Geschmack, der deine Welt
verandert.**

**Szene 1: Der erste Bissen**

(Bild: Eine Person, die sich langsam dem ersten Bissen eines Snacks nihert, die
Spannung in der Luft ist greifbar. Der Moment, in dem der Geschmack alles ver-
andert, wird eingefangen.)

**Voice-over:** * T afraid off, I snack you — Ich flirchte mich davor, ich nasche
dich.*

**Szene 2: Die Begegnung der Klassiker und der Zukunft**

(Bild: Zwei Welten prallen aufeinander — die klassische Eleganz und die futuris-
tische Energie des ,,Mass Effect”. Eine perfekte Symbiose, die dem Geschmack
Leben einhaucht.)

**Voice-over:** * 'We are classic, you are masseffect — Wir sind klassisch, du
bist Mass Effect.“*

**Szene 3: Die Macht des Geschmacks entfesseln**

(Bild: Eine Explosion von Geschmack, die sich durch die Sinne zieht. Der Ge-
schmack wird zu einer unsichtbaren Kraft, die alles beeinflusst.)
**Voice-over:** * Enforce the power of taste — Entfessle die Macht des Ge-
schmacks.**

**Szene 4: Die Quelle des Gefiihls**

(Bild: Zwei Menschen, die sich in einem Moment der Harmonie und Verbindung
finden. Der Geschmack wird zum Ursprung ihrer Gefiihle, der ihre Geschichten
miteinander verweben lésst.)

**Voice-over:** * The source of your feeling, is the story of us — Die Quelle
deines Gefiihls ist die Geschichte von uns.“*
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**Szene 5: Streamen des Geschmacks**

(Bild: Ein Strom von Geschmack, der sich durch die Luft bewegt, immer weiter,
immer intensiver. Der Geschmack wird zu einer Erfahrung, die man spiiren
kann.)

**Voice-over:** * Stream the taste and the source of your feeling — Stream den
Geschmack und die Quelle deines Gefiihls.“*

**Szene 6: Logistik der Exzellenz**

(Bild: Ein perfekt orchestrierter Prozess, bei dem jede Bewegung und jede Ent-
scheidung den Geschmack zu einem Meisterwerk macht. Alles ist in perfekter
Harmonie.)

**Voice-over:** * Logistik is majestic and hour taste is deluxe — Logistik ist
majestitisch und unser Geschmack ist deluxe.“*

**Szene 7: Der Moment der Prizision**

(Bild: Eine prazise Bewegung, bei der sich der Geschmack und die Leidenschaft
in perfekter Balance vereinen. Das Bild wechselt von der Ziffernanzeige einer
Uhr zu einem Moment der Vollkommenbheit.)

**Voice-over:** * The round is the rule, heart just in time — Der Kreis ist die
Regel, das Herz im richtigen Moment.**

**Szene 8: Der Horizont fiir deine Leidenschaft**

(Bild: Eine endlose Weite, die sich 6ffnet, um Platz fiir die Leidenschaft zu
schaffen. Ein Moment, in dem alles méglich erscheint, der Geschmack den Weg
weist.)

**Voice-over:** * Wide open in the horizon for your passion — Weit gedffnet im
Horizont fiir deine Leidenschaft.**

**Szene 9: AuBlergewohnlichkeit in jeder Sekunde**

(Bild: Ein besonders intensiver Moment, der die Einzigartigkeit des Lebens und
des Geschmacks feiert. Jede Sekunde ist voller Magie, jeder Augenblick ist be-
deutungsvoll.)

**Voice-over:** * Subject any time is extraordinary for you — Jede Zeit ist
auBlergewohnlich fiir dich.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo des Produkts erscheint, umrahmt von den kraftvollen Szenen
des Spots. Der Geschmack und die Leidenschaft flieBen in eine harmonische
Zukuntft.)

**Voice-over:** * Erlebe den Geschmack, der alles verdndert.“*
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**Marketing Slogans 850-860*“**

Huawei - The joy of excitement is what drives us
Huawei - Growing technology is the joy of their ventures
Huawei - The Century, is living for, our happiness
Huawei - Wej hey, we build in love

Huawei - Huawei — invention through personality

Huawei - Every step takes us one step further

Huawei - the compartment is the technology in its advances
Huawei - We thrive, they build on it

Huawei - Far away, but always accessible

Huawei - Our Transparency is Your Lifestyle

**TV-Werbespot — Die Zukunft beginnt hier.**

**Szene 1: Die Freude an der Innovation**

(Bild: Eine Gruppe von Ingenieuren und Designern arbeitet in einem modernen,
offenen Biiro. Thre Gesichter strahlen mit Begeisterung und Leidenschaft, wih-
rend sie an einem bahnbrechenden Projekt arbeiten.)

**Voice-over:** * The joy of excitement is what drives us — Die Freude an der
Aufregung treibt uns an.**

**Szene 2: Technologie wiichst, Visionen entstehen**

(Bild: Schnelle, beeindruckende Zeitraffer-Aufnahmen von Technologie, die
sich weiterentwickelt — von der ersten Idee bis zur praktischen Anwendung. Die
Technologie wird zu einem Werkzeug fiir die Zukuntt.)

**Voice-over:** * Growing technology is the joy of their ventures — Wachsen-
der Technologie ist die Freude an ihren Unternehmungen.**

**Szene 3: Der Moment der Zukunft**

(Bild: Ein majestitisches Bild der Erde aus dem Weltall, das in einen modernen
urbanen Lebensraum tiibergeht, der von hochentwickelter Technologie geprégt
ist. Menschen leben in einer harmonischen Verbindung mit ihrer Umwelt.)

**Voice-over:** * The Century, is living for, our happiness — Das Jahrhundert
lebt fiir unser Gliick.“*

**Szene 4: Liebe zur Innovation**

(Bild: Ein Ingenieur, der mit Hingabe an einem neuen Produkt arbeitet. Die
Kamera zoomt auf seine Hénde, die eine prizise Bewegung ausfiihren, die den
kreativen Prozess zeigt.)

**Voice-over:** * 'Wej hey, we build in love — Hey, wir bauen mit Liebe.**
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**Szene 5: Die Magie der Personlichkeit®*

(Bild: Ein Designer, der an einem digitalen Modell arbeitet, das immer mehr Ge-
stalt annimmt. Ein Team von kreativen Kopfen tauscht Ideen aus, wéhrend eine
kreative Energie den Raum erfiillt.)

**Voice-over:** * Invention through personality — Erfindung durch Personlich-
keit.“*

**Szene 6: Jeder Schritt zihlt**

(Bild: Menschen, die entschlossen durch die Stralen gehen, begleitet von schnel-
len, inspirierenden Zeitraffer-Bildern, die den Fortschritt verdeutlichen. Jeder
Schritt fithrt néher an das Ziel.)

**Voice-over:** * Every step takes us one step further — Jeder Schritt bringt uns
einen Schritt weiter.”*

**Szene 7: Technologie, die weiter wichst**

(Bild: Ein riesiger, futuristischer Bildschirm, auf dem innovative Technologien
dargestellt werden, die sich stetig weiterentwickeln. Verschiedene technologische
Bereiche flieBen zusammen und ergénzen sich perfekt.)

**Voice-over:** * The compartment is the technology in its advances — Das
Fach ist die Technologie in ihren Fortschritten.“*

**Szene 8: Gemeinsam stark, gemeinsam wachsen**

(Bild: Zwei Teams, die sich iiber grofe Entfernungen hinweg miteinander ver-
binden. Die Technologie macht es mdglich, dass sie nahtlos zusammenarbeiten,
um etwas Grof3es zu schaffen.)

**Voice-over:** * 'We thrive, they build on it — Wir gedeihen, sie bauen darauf
auf.«*

**Szene 9: Fern, aber immer erreichbar**

(Bild: Eine virtuelle Konferenz, bei der Menschen aus verschiedenen Teilen der
Welt miteinander verbunden sind und ihre Ideen austauschen. Eine glanzende
Zukunft wird durch Technologie mdglich.)

**Voice-over:** * Far away, but always accessible — Weit entfernt, aber immer
erreichbar.“*

**Szene 10: Transparenz als Lebensstil**

(Bild: Eine moderne, offene Architektur, in der alle Raumlichkeiten transparent
und einladend gestaltet sind. Die Menschen gehen ihren tdglichen Aufgaben
nach, wihrend Technologie sie unterstiitzt.)

**Voice-over:** * Our transparency is your lifestyle — Unsere Transparenz ist
dein Lebensstil.«*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Firmenlogo erscheint, umrahmt von Szenen der technologischen Fort-
schritte und der gliicklichen, zukunftsorientierten Menschen.)

**Voice-over:** * Erlebe die Zukunft — Erlebe die Veranderung.“*
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**Marketing Slogans 860-870*“**

Huawei - Tension in anticipation of their well-being is our virtue

Huawei - Ambition incentive to be a step forward with them on the horizon
Huawei - Our competition is to realize yourself

Huawei - Soul in Sensitivity, Emotion in Horizon

Huawei - Sensitive future transparency and shine in horizon

Huawei - What is happening now

Huawei - Harmonious splendor blooms in movement energy

Huawei - We see the shine on the horizon

Huawei - We bloom and thrive, igniting in the horizon in the distance
Huawei - We think smarter, be cool

**TV-Werbespot — Die Zukunft beginnt jetzt.**

**Szene 1: Erwartung und Spannung**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen steht auf einem weiten Feld, der Blick in
die Ferne gerichtet, voller Vorfreude auf das, was kommt. Eine Atmosphére der
Spannung und des Erwartens liegt in der Luft.)

**Voice-over:** * Tension in anticipation of their well-being is our virtue —
Spannung in der Erwartung ihres Wohlbefindens ist unsere Tugend.“*

**Szene 2: Ambition und Fortschritt**

(Bild: Ein junger Ingenieur blickt auf ein dynamisches, futuristisches Stadtbild,
das sich stetig weiterentwickelt. Jeder Schritt ist ein Fortschritt, jeder Gedanke
ein Schritt in die Zukuntft.)

**Voice-over:** * Ambition incentive to be a step forward with them on the
horizon — Ambition als Antrieb, einen Schritt weiter mit ihnen am Horizont.“*

**Szene 3: Selbstverwirklichung und Wettbewerb**

(Bild: Menschen arbeiten zusammen an innovativen Projekten, die das Potenzial
haben, die Welt zu verdndern. Sie lacheln, wihrend sie kreative Ideen teilen und

die Zukunft gestalten.)

**Voice-over:** * Our competition is to realize yourself — Unser Wettbewerb ist
es, sich selbst zu verwirklichen.“*

**Szene 4: Emotionen und Sensibilitat**
(Bild: Eine ruhige Landschaft im Morgenlicht, wo die Natur im Einklang mit der
Technologie steht. Ein innovatives Gerét wird aufgestellt, das die natiirliche Um-
gebung respektiert und gleichzeitig ein Gefiihl der Harmonie erzeugt.)
**Voice-over:** * Soul in Sensitivity, Emotion in Horizon — Seele in Sensibili-
tat, Emotion im Horizont.“*
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**Szene 5: Transparenz und glinzende Zukunft**

(Bild: Ein klarer Himmel, der sich zu einer weiten, leuchtenden Zukunft 6ffnet.
Transparente, futuristische Gebaude spiegeln das Sonnenlicht wider, die Stadt
lebt in Einklang mit der Natur und der Technologie.)

**Voice-over:** * Sensitive future transparency and shine in horizon — Sensible
Zukunft, Transparenz und Glanz im Horizont.**

**Szene 6: Was geschieht jetzt?**

(Bild: Eine Person dreht sich langsam um und blickt in die Ferne, als der Hori-
zont von goldenem Licht erleuchtet wird. Ein neues Kapitel beginnt.)
**Voice-over:** * What is happening now — Was geschieht jetzt?**

**Szene 7: Energie und Bewegung**

(Bild: Menschen bewegen sich in einem harmonischen Rhythmus durch eine
Stadt, die von moderner Architektur und griinen Flachen geprégt ist. Sie sind von
Energie erfiillt, die in die Zukunft trdgt.)

**Voice-over:** * Harmonious splendor blooms in movement energy — Harmo-
nischer Glanz bliiht in Bewegung und Energie.**

**Szene 8: Der glinzende Horizont**

(Bild: Der Horizont wird von der aufgehenden Sonne erleuchtet, wihrend eine
Gruppe von Innovatoren Hand in Hand in diese Zukunft schreitet.)
**Voice-over:** * We see the shine on the horizon — Wir sehen den Glanz am
Horizont.**

**Szene 9: Aufbliihen und Erbliihen**

(Bild: Blithende Blumen, die sich zur Sonne drehen, wihrend eine futuristische
Technologie in der Ndhe wichst und gedeiht. Die Menschen ernten die Friichte
ihres Fortschritts.)

**Voice-over:** * We bloom and thrive, igniting in the horizon in the distance —
Wir blithen und gedeihen, entziinden uns im Horizont in der Ferne.“*

**Szene 10: Smarte Ideen, coole Menschen**

(Bild: Eine Gruppe von jungen, dynamischen Menschen arbeitet an einem
futuristischen Projekt, das die Welt verdndern konnte. Sie lachen und zeigen, wie
einfach es ist, die richtigen Ideen zu haben.)

**Voice-over:** * We think smarter, be cool — Wir denken smarter, sind cool.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo der Marke erscheint auf einem Bildschirm, wéhrend sich die
Welt in einem sanften, klaren Licht entfaltet. Menschen gehen zusammen in die
Zukuntft.)

**Voice-over:** * Die Zukunft gehort uns — Sei dabei.“*
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**Marketing Slogans 870-880“**

Huawei - A moment please, it‘s time

Huawei - A long breath, radiates in the spirit of life

Huawei - Together we can create, happy for you and change the Hu
Huawei - The pearl on the horizon expands the tension to more
Huawei - Selection in Perfection

Huawei - Pass to me, is your Vision to see
Huawei - Weeee Creeeate the Techs
Huawei - Our Competition is your Decision
Huawei - We growing up in vision

Huawei - I think, You think, We create

**TV-Werbespot — Die Zukunft beginnt hier.**

**Szene 1: Ein Moment der Ruhe**

(Bild: Eine sanfte Morgenaufnahme, bei der die ersten Sonnenstrahlen den Ho-
rizont erleuchten. Eine Person atmet tief ein, spiirt die frische Luft und ldsst den
Moment auf sich wirken.)

**Voice-over:** * A moment please, it’s time — Ein Moment bitte, es ist Zeit.“*

**Szene 2: Energie und Leben**

(Bild: Die Person geht durch einen griinen Park, die Energie des Lebens umgibt
sie. Ihr Gesicht ist von Freude und innerer Ruhe erftillt.)

**Voice-over:** * A long breath, radiates in the spirit of life — Ein langer Atem,
der den Geist des Lebens ausstrahlt.“*

**Szene 3: Gemeinsam erschaffen wir Verinderung**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen arbeitet zusammen an einer innovativen Tech-
nologie, die die Zukunft pragen wird. Sie sehen entschlossen und gliicklich aus,
wihrend sie ihre Ideen teilen und gemeinsam voranschreiten.)

**Voice-over:** * Together we can create, happy for you and change the Hu

— Gemeinsam konnen wir erschaffen, freuen uns fiir dich und verdndern die
Welt.“*

**Szene 4: Der weite Horizont**

(Bild: Eine Nahaufnahme einer glinzenden Perle, die sich auf einem weiten
Horizont abzeichnet. Die Kamera zoomt heraus, und wir sehen eine weite Land-
schaft, die vor unendlichen Moglichkeiten steht.)

**Voice-over:** * The pearl on the horizon expands the tension to more — Die
Perle am Horizont dehnt die Spannung aus und erdffnet noch mehr.**
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**Szene 5: Perfektion und Auswahl**

(Bild: Eine Auswahl an fortschrittlicher Technologie, die durch ihre Eleganz
und Perfektion beeindruckt. Jedes Detail ist durchdacht und fiir die Zukunft ge-
macht.)

**Voice-over:** * Selection in Perfection — Auswahl in Perfektion.“*

**Szene 6: Vision und Entscheidung**

(Bild: Eine Person blickt nachdenklich auf ein Bild, das die Zukunft zeigt. Thr
Blick ist entschlossen, ihre Vision klar. Neben ihr erscheinen Technologien, die
ihre Zukunft greifbar machen.)

**Voice-over:** * Pass to me, is your Vision to see — Gib mir den Pass, damit
deine Vision sichtbar wird.“*

**Szene 7: Innovation im Entstehen**

(Bild: Ein Team von Ingenieuren arbeitet an einem innovativen Projekt. Sie be-
wegen sich in einer dynamischen und kreativen Arbeitsumgebung, wo Techno-
logie und Kreativitit zu einer Losung verschmelzen.)

**Voice-over:** * Weeee Creeeate the Techs — Wir erschaffen die Technolo-
gie."*

**Szene 8: Deine Entscheidung zahlt**

(Bild: Die Kamera fokussiert eine Hand, die einen entscheidenden Knopf driickt.
Ein Symbol fiir den Moment, in dem Visionen Realitdt werden.)
**Voice-over:** * Our Competition is your Decision — Unser Wettbewerb ist
deine Entscheidung.**

**Szene 9: Visionire Zukunft**

(Bild: Eine Stadt der Zukunft, die sich stetig weiterentwickelt. Menschen gehen
in eine strahlende Zukunft, ihre Visionen verwirklichend.)

**Voice-over:** * 'We growing up in vision — Wir wachsen mit Vision.“*

**Szene 10: Gemeinsam mehr erreichen**

(Bild: Zwei Menschen blicken sich an, ihre Gedanken sind klar, ihre Visionen
stark. Sie schaffen es, gemeinsam ein Projekt zum Leben zu erwecken, das die
Welt verdandern wird.)

**Voice-over:** *_ I think, You think, We create — Ich denke, du denkst, wir er-
schaffen.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo der Marke erscheint auf einem Bildschirm, umgeben von mo-
dernen, futuristischen Elementen, die den Weg in eine neue Ara symbolisieren.)
**Voice-over:** * Gestalte mit uns die Zukunft — Sei ein Teil von uns.“*
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**Marketing Slogans 880-890“**

Huawei - I bet you think about Me

Huawei - We now, today, forward

Huawei - I made it, like that

Huawei - The Century growing up in Your Eyes and Feelings
Huawei - Take it in

Huawei - Popular in a fairytale

Huawei - The Century of The......

Huawei - My hand, is your hand behind in passion
Huawei - You make me See, Wow

Huawei - Come closer than close

**TV-Werbespot — Die Zukunft beginnt mit dir**

**Szene 1: Ein Moment des Nachdenkens**

(Bild: Eine Person schaut nachdenklich aus dem Fenster, ihre Augen fixieren den
Horizont, als ob sie an etwas Grof3es denkt.)

**Voice-over:** * T bet you think about Me — Ich wette, du denkst an mich.**

**Szene 2: Der Weg nach vorne**

(Bild: Die Kamera folgt einer Person, die entschlossen einen modernen, hell er-
leuchteten Weg entlanggeht. Sie geht mit einem klaren Ziel vor Augen, bereit fiir
die Zukunft.)

**Voice-over:** * 'We now, today, forward — Wir jetzt, heute, nach vorne.“*

**Szene 3: Der Moment des Erfolgs**

(Bild: Die Person erreicht einen entscheidenden Punkt und blickt stolz auf ihre
Arbeit. Die Umgebung spiegelt ihre Vision und Leistung wider.)
**Voice-over:** * T made it, like that — Ich habe es geschafft, so.**

**Szene 4: Die Zukunft in deinen Augen**

(Bild: Nahaufnahme von Augen, die voller Hoffnung und Visionen auf eine
strahlende Zukunft blicken. Der Blick weitet sich und erfasst die sich verdndern-
de Welt.)

**Voice-over:** * The Century growing up in Your Eyes and Feelings — Das
Jahrhundert wéchst in deinen Augen und Gefiihlen.**
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**Szene 5: Die Magie der Moglichkeit**

(Bild: Eine fantastische, fast mérchenhafte Landschaft erscheint, die den Be-
trachter in eine neue Welt entfiihrt, voller unendlicher Méglichkeiten.)
**Voice-over:** * Popular in a fairytale — Beliebt in einem Mérchen.“*

**Szene 6: Die Zukunft der Leidenschaft**

(Bild: Zwei Hénde greifen sich, mit einem festen, aber zarten Griff, der die Ver-
bindung zwischen zwei Menschen und ihre gemeinsame Reise symbolisiert.)
**Voice-over:** * My hand, is your hand behind in passion — Meine Hand,
deine Hand dahinter in Leidenschaft.*

**Szene 7: Der Wow-Moment**

(Bild: Eine atemberaubende Aussicht, die den Betrachter in Staunen versetzt. Die
Person hilt inne und blickt fasziniert auf das, was sich vor ihr entfaltet.)
**Voice-over:** *  You make me See, Wow — Du ldsst mich sehen, Wow.**

**Szene 8: Ganz nah kommen**

(Bild: Zwei Personen, die sich langsam ndhern, der Moment der Nihe und des
gegenseitigen Verstdndnisses wird spiirbar. Die Welt um sie herum scheint still-
zustehen.)

**Voice-over:** * Come closer than close — Komm néher als nah.“*

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Logo der Marke erscheint vor einem futuristischen Hintergrund, der
die grenzenlose Zukunft symbolisiert. Eine klare Botschaft der Vision und des
Fortschritts.)

**Voice-over:** * Die Zukunft beginnt mit dir — Sei ein Teil davon.**
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**Marketing Slogans 890-900**

Huawei - Groove in Up and Style

Huawei - Nobody doesn‘t Better, Get Closer
Huawei - Huawei is, Hurra, we in Eyes
Huawei - We grow, the We Are

Huawei - I don‘t waste my time

Huawei - Slicker than average

Huawei - Quicker than availability

Huawei - Aqua in lights, make happened in signs
Huawei - Don‘t Cry, | make You Laugh

Huawei - The We I, I we the

**TV-Werbespot — Die Zukunft gehort dir**

**Szene 1: Ein neuer Tag, eine neue Energie**

(Bild: Eine dynamische Stadtlandschaft bei Sonnenaufgang, Menschen gehen
mit Selbstvertrauen auf den Straflen. Die Atmosphire ist lebendig und voller
Energie.)

**Voice-over:** * Groove in Up and Style — Der Groove, das Style, der Mo-
ment.“*

**Szene 2: Nahaufnahme von Menschen, die sich niher kommen und die
Welt in einer neuen Perspektive sehen.**

(Bild: Zwei Menschen blicken einander tief in die Augen, wihrend die Welt um
sie herum verschwimmt.)

**Voice-over:** * Nobody doesn’t Better, Get Closer — Niemand macht es
besser, komm naher.“*

**Szene 3: Die Revolution der Technik**

(Bild: Ein Huawei-Logo erscheint, eingebettet in futuristische Technologie und
moderne Innovationen. Die Bildsprache zeigt, wie Technologie unser Leben ver-
andert.)

**Voice-over:** * Huawei is, Hurra, we in Eyes — Huawei ist, Hurra, wir im
Blick.“*

**Szene 4: Wachstum und Verinderung**

(Bild: Eine Gruppe von Menschen, die gemeinsam an einem Projekt arbeiten und
dabei neue Horizonte erschlieen. Sie schaffen etwas Grofles, Hand in Hand.)
**Voice-over:** * 'We grow, the We Are — Wir wachsen, das sind wir.**
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**Szene 5: Der Moment des Fortschritts**

(Bild: Eine Person sieht auf ihre Uhr und lduft durch eine belebte Stral3e, dabei
eine Entscheidung treffend, die sie voranbringt.)

**Voice-over:** * T don’t waste my time — Ich verschwende keine Zeit.**

**Szene 6: Eleganz und Schnelligkeit in einem**

(Bild: Ein sportlicher, eleganter Wagen féhrt blitzschnell durch eine Strafe, die
das Bild von Leistung und Geschwindigkeit verkdrpert.)

**Voice-over:** *_ Slicker than average — Schneller als der Durchschnitt.“*

**Szene 7: Leuchtende Innovation**

(Bild: Strahlende Lichter und futuristische Hologramme fiillen den Raum, als ein
innovatives Produkt in den Hénden einer Person erscheint, die es stolz betrach-
tet.)

**Voice-over:** * Aqua in lights, make happened in signs — Wasser in Lichtern,
der Moment wird zum Zeichen.**

**Szene 8: Ein Licheln in schwierigen Zeiten**

(Bild: Eine Person hilft einer anderen auf, die gerade gefallen ist. Sie stehen auf
und lachen gemeinsam, wihrend der Regen langsam nachlidsst.)
**Voice-over:** * Don’t Cry, I make You Laugh — Weine nicht, ich bring dich
zum Lachen.**

**Szene 9: Ein starkes Team**

(Bild: Zwei Hénde treffen sich fest, ein Zeichen von Vertrauen und Zusammen-
arbeit. Der Hintergrund verschwimmt, der Fokus bleibt auf den Hénden, die die
Zukunft gestalten.)

**Voice-over:** * The We I, I we the — Wir zusammen, wir die Zukunft.**

**Abschluss: Logo & Slogan-Einblendung**

(Bild: Das Huawei-Logo erscheint mit dem Slogan vor einem modernen, leuch-
tenden Hintergrund, der den Fortschritt symbolisiert.)

**Voice-over:** * Die Zukunft gehort dir — Werde Teil des Fortschritts.**
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**Marketing Slogans 900-910“**

Huawei - IT easy to Be

Huawei - Thanks for Thanks
Huawei - Signs in Round in Round
Huawei - See the things before
Huawei - Watch and Gone

Huawei - The Watcher

Huawei - Soul in Sensitivity
Huawei - Getting It

Huawei - (H) (U) (A) (W) (E) (I
Huawei - Funk in Majestic
Huawei - Any Last Words

**TV-Werbespot — Die Zukunft in Bewegung**

**Szene 1: Der erste Blick in den Tag**

(Bild: Sonnenaufgang iiber einer modernen Skyline. Eine Person setzt eine
smarte Brille auf und die Welt beginnt sich zu verandern — klarer, schneller, ver-
netzter.)

**Voice-over:** * IT easy to Be — Einfach da sein, einfach leben.“*

**Szene 2: Die Zeichen der Zukunft**

(Bild: Digitale Zeichen schweben durch die Luft, formen Kreise und Muster, die
den Weg in eine neue Ara weisen.)

**Voice-over:** * Signs in Round in Round — Zeichen, die uns leiten.**

**Szene 3: Innovation vor der Zeit**

(Bild: Ein futuristisches Gerit leuchtet in der Hand eines jungen Kreativen, der
es mit einem Fingerwisch aktiviert.)

**Voice-over:** * See the things before — Sehe, was kommt, bevor es da ist.“*

**Szene 4: Der Rhythmus der Welt**

(Bild: Eine Metropole pulsiert, Menschen bewegen sich im Einklang, Technolo-
gie und Alltag verschmelzen in Perfektion.)

**Voice-over:** * Funk in Majestic — Energie, die uns antreibt.“*
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**Szene 5: Die Kraft der Innovation**

(Bild: Die Buchstaben ,,H*, ,,U*, JA“, [ W*, E“ ,I* erscheinen nacheinander
auf Bildschirmen, Gebduden und smarten Devices, bis sie sich zu einem Ganzen
fiigen.)

**Voice-over:** * (H) (U) (A) (W) (E) (I) — Ein Name, eine Vision.“*

**Szene 6: Ein neuer Horizont**

(Bild: Eine Person steht auf einem Hochhausdach, blickt in den Himmel, wo
Lichtstrahlen sich zu einer inspirierenden Botschaft formen.)
**Voice-over:** * Any Last Words? — Ja: Die Zukunft beginnt jetzt.**

**Abschluss: Logo-Einblendung mit Slogan**

(Bild: Das Huawei-Logo erscheint, begleitet von einem letzten, klaren State-
ment.)

**Voice-over:** * Huawei — Innovation, die verbindet.**
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**Marketing Slogans 910-920“**

Huawei - Listen to the beat

Huawei - What a Job, its nice to have a friend
Huawei - Never talk Down the Player, for Real
Huawei - staring at me

Huawei - Play Smart only With Unit

Huawei - In delicious of technology
Huawei - If I wonder the heaven, is here
Huawei - Made by Smarting

Huawei - I need your Laugh, for sure
Huawei - It‘s Cool

**TV-Werbespot — Die Zukunft klingt nach mehr**

**Szene 1: Der Rhythmus des Fortschritts**

(Bild: Eine pulsierende Stadt bei Nacht. Menschen bewegen sich im Takt, Bild-
schirme leuchten auf, digitale Wellen strahlen durch die Straflen.)
**Voice-over:** *  Listen to the beat — Spiir den Rhythmus der Zukunft.**

**Szene 2: Technologie trifft auf Emotion**

(Bild: Ein junger Entwickler steht vor einem futuristischen Gerit, ein Lécheln
auf den Lippen, als es mit einem sanften Klick aktiviert wird.)
**Voice-over:** * What a Job — Es ist schon, einen Freund zu haben.**

**Szene 3: Intelligenz mit Stil**

(Bild: Ein Sportwagen gleitet durch eine neonbeleuchtete Stadt, das Cockpit
voller smarter Features.)

**Voice-over:** * Play Smart — Nur mit echter Innovation.**

**Szene 4: Die Magie des Fortschritts**

(Bild: Ein Gerét entfaltet sich, zeigt eine Welt voller Moglichkeiten — Menschen
kommunizieren grenzenlos, Technologie wird zum Erlebnis.)

**Voice-over:** *_In delicious of technology — Fortschritt, der schmeckt.**
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**Szene 5: Das Gefiihl von Zukunft**

(Bild: Der Himmel 6ffnet sich, ein Blick auf die Sterne, eine neue Ara beginnt.)
**Voice-over:** * If I wonder, the heaven is here — Willkommen in einer neuen
Dimension.**

**Szene 6: Ein Licheln fiir die Zukunft**

(Bild: Eine Gruppe von Freunden lacht zusammen, wéhrend sie mit smarter
Technologie interagieren.)

**Voice-over:** * T need your laugh, for sure — Denn Innovation verbindet
uns.*

**Abschluss: Logo-Einblendung mit Slogan**

(Bild: Das Logo erscheint auf dem Bildschirm, begleitet von einem letzten State-
ment.)

**Voice-over:** * Made by Smarting — Technologie fiir echte Erlebnisse.*
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**Marketing Slogans 930-940“**

Huawei - Who is it

Huawei - Dimension is the way of living

Huawei - Trading in Real

Huawei - New Stuff, it different to Think

Huawei - IT*S super, to be the Man and the Woman

Huawei - shine in your life

Huawei - Above the Clouds

Huawei - Who [ Am

Huawei - Fuel to be Rule in insanity
Huawei - The edge is surrounding

**TV-Werbespot — Die Zukunft gehort dir**

**Szene 1: Der Beginn einer neuen Ara**

(Bild: Eine endlose Skyline, Wolkenkratzer ragen in den Himmel. Eine Person
steht auf einem Dach und blickt in die Ferne.)

**Voice-over:** * 'Who is it? Wer gestaltet die Zukunft? Du.“*

**Szene 2: Fortschritt neu denken**

(Bild: High-Tech-Gerite, futuristische Interfaces, Menschen, die mit smarter
Technologie interagieren.)

**Voice-over:** * Dimension ist die neue Art zu leben. Trading in Real. Innova-
tion fiir jeden Moment.*“*

**Szene 3: Grenzenloses Potenzial**

(Bild: Eine Rennstrecke, ein Fahrzeug beschleunigt, ein Athlet springt in Zeit-
lupe tiber die Ziellinie.)

**Voice-over:** * New Stuff — anders denken. Es ist super, der Mann und die
Frau einer neuen Zeit zu sein.“*

**Szene 4: Das Licht der Zukunft**

(Bild: Sonnenstrahlen durchbrechen die Wolken, eine Drohne fliegt durch eine
futuristische Stadt.)

**Voice-over:** * Shine in your life — iiber den Wolken beginnt das Morgen.*
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**Szene 5: Unaufhaltbare Energie**

(Bild: Ein starkes Feuer, eine Explosion von Farben, eine Gruppe Menschen
schreitet entschlossen voran.)

**Voice-over:** * Fuel to rule in insanity — die Zukunft gehort denen, die sich
trauen.*

**Szene 6: Die Vision der Zukunft**

(Bild: Eine Hand bertiihrt ein holografisches Interface, das sich zu einer digitalen
Welt entfaltet.)

**Voice-over:** * The edge is surrounding — die Moglichkeiten sind endlos.“*

**Abschluss: Logo-Einblendung mit Slogan**

(Bild: Das Markenlogo erscheint mit einem kraftvollen Soundeffekt.)
**Voice-over:** * Sei Teil der ndchsten Dimension.“*
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**Marketing Slogans 940-950“**

Huawei - Push the round in the edge
Huawei - Above the Clouds

Huawei - Who I Am

Huawei - Fuel to be Rule in insanity
Huawei - The edge is surrounding

Huawei - Take my Breath

Huawei - Shine is soultion in our Designs
Huawei - Growing technology is the best way
Huawei - Let the door in your

Huawei - Let me Fly

**TV-Werbespot — Die Zukunft beginnt jetzt**

**Szene 1: Der Aufbruch**

(Bild: Eine atemberaubende Skyline im Morgengrauen, die Sonne spiegelt sich
in futuristischen Glasfassaden.)

**Voice-over:** * Push the round in the edge — iiber Grenzen hinaus, in eine
neue Dimension.“*

**Szene 2: Die Herausforderung**

(Bild: Ein Rennwagen rast iiber eine Strecke, eine Drohne schie3t durch die Luft,
ein Extremsportler springt aus einem Flugzeug.)

**Voice-over:** * Above the clouds — wer bist du, wenn nichts dich mehr
halt?«*

**Szene 3: Die Energie der Zukunft**

(Bild: Ein High-Tech-Labor, Maschinen arbeiten autonom, Menschen testen
smarte Technologien.)

**Voice-over:** * Fuel to rule in insanity — Innovation ohne Limits, Fortschritt
ohne Kompromisse.**

**Szene 4: Das Design der niichsten Generation**

(Bild: Ein Designer skizziert eine futuristische Form, Lichtreflexe tanzen t{iber
ein neues Produkt.)

**Voice-over:** * Shine is solution in our designs — Technik trifft Asthetik,
Leistung trifft Stil.“*
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**Szene 5: Der nichste Schritt**

(Bild: Eine Tiir 6ffnet sich, dahinter eine Welt voller Mdglichkeiten. Eine Person
tritt ein.)

**Voice-over:** * et the door in your mind open — bereit fiir das, was
kommt?**

**Szene 6: Der finale Moment**

(Bild: Eine Silhouette hebt die Arme, steigt in den Himmel, fliegt in ein neues
Zeitalter.)

**Voice-over:** * Let me fly — die Zukunft gehort dir.“*

**Abschluss: Logo-Einblendung mit Slogan**

(Bild: Das Markenlogo erscheint mit einer kraftvollen Animation.)
**Voice-over:** * Next Level. Next Future.“*
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**Marketing Slogans 940-950“**

Huawei - shine in your life

Huawei - Our nodge is voodoo

Huawei - Straight it Up

Huawei - Looking in Forward

Huawei - Smart and Clever, behind the letter

Huawei - We are fit In Signs, the Designs
Huawei - We are on the Ride

Huawei - We score, to be champion in Your own
Huawei - Tell truth to me, you are in you
Huawei - How about...

**TV-Werbespot — Deine Zukunft, Dein Moment**

**Szene 1: Aufbruch in die Zukunft**

(Bild: Eine Stadt erwacht, Lichter gehen an, ein Sportwagen startet mit voller
Power.)

**Voice-over:** * Shine in your life — leuchte heller als je zuvor.“*

**Szene 2: Die Kraft der Innovation**

(Bild: Ein hochmodernes Labor, Ingenieure arbeiten an futuristischen Technolo-
gien, Bildschirme zeigen beeindruckende Designs.)

**Voice-over:** * Unsere Nodge ist Voodoo — Magie trifft auf Prazision.**

**Szene 3: Der Weg nach vorn**

(Bild: Ein Athlet sprintet iiber die Ziellinie, ein Designer setzt die letzten Striche
an ein Meisterwerk.)

**Voice-over:** *_ Straight it up — immer einen Schritt voraus.“*

**Szene 4: Der Moment der Entscheidung**

(Bild: Ein Rennwagen an der Startlinie, ein Finger schwebt tiber einem Touch-
screen, Spannung liegt in der Luft.)

**Voice-over:** * Smart und clever, hinter jedem Detail steckt Perfektion.**
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**Szene 5: Der grofie Erfolg**

(Bild: Ein jubelndes Team, ein Pokal wird in die Luft gehoben, High-Fives, pure
Emotion.)

**Voice-over:** * 'Wir sind auf der Fahrt — wir gewinnen, weil wir Champions
erschaffen.“*

**Szene 6: Die ultimative Frage**

(Bild: Eine reflektierende Sonnenbrille, in der sich die Zukunft spiegelt, eine
Stimme fliistert.)

**Voice-over:** * Sag mir die Wahrheit... bist du bereit fiir dich selbst?**

**Abschluss: Logo-Einblendung mit Slogan**

(Bild: Das Markenlogo erscheint mit dynamischer Animation.)
**Voice-over:** * Dein Moment. Deine Zukunft. Jetzt.“*

96



**Marketing Slogans 940-950“**

Huawei - Tasty screens, better in service

Huawei - We describe the year and she describes the time
Huawei - We are aware of the abnormalities, how about that...
Huawei - We put you in charge and you control

Huawei - We are more noticeable, you see me

**TV-Werbespot — Die Zukunft in Deinen Handen**

**Szene 1: Die Welt im Wandel**

(Bild: Eine Stadt voller Lichter, Menschen scrollen auf ihren Smartphones, ein
innovatives Gerét leuchtet auf.)

**Voice-over:** * Tasty Screens — besser im Service, smarter im Leben.“*

**Szene 2: Kontrolle liegt bei Dir**

(Bild: Ein User navigiert miihelos durch eine intuitive Benutzeroberflidche, mit
nur einer Berithrung werden Welten geoffnet.)

**Voice-over:** * Wir setzen Dich an die Spitze — Du entscheidest, Du kontrol-
lierst.“*

**Szene 3: Die Zeit neu definiert**

(Bild: Ein Countdown lduft, ein neuer Tag beginnt, digitale Uhren synchronisie-
ren sich global.)

**Voice-over:** * Wir beschreiben das Jahr, Du bestimmst die Zeit.“*

**Szene 4: Auffallen, ohne zu suchen**

(Bild: Eine Menschenmenge, eine Person hebt sich durch innovatives Design
und smarten Style hervor.)

**Voice-over:** * Wir sind auffillig — und Du siehst uns.“*
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**Szene 5: Der groflie Moment**

(Bild: Ein Finger tippt auf ein futuristisches Display, die Technologie erwacht
zum Leben.)

**Voice-over:** * Die Zukunft gehort Dir — jetzt.**

**Abschluss: Logo-Einblendung mit Slogan**

(Bild: Das Markenlogo erscheint mit einer eindrucksvollen Animation.)
**Voice-over:** * Innovativ. Intuitiv. Unverzichtbar.“*
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